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INHALT

BERICHT DES GENERALSEKRETARS DES VERBANDES DER UNGARISCHEN MINE-
RALWASSER- UND ERFRISCHUNGSGETRANKEHERSTELLER UBER DIE LAGE DER
PRODUKTION, DER VERPACKUNG UND DES VERBRAUCHES DER INLANDISCHEN

ALKOHOLFREIEN GETRANKE ZWISCHEN 1994 UND 2003.

SUMMARY

REPORT BY THE SECRETARY OF THE ASSOCIATION OF SOFTDRINK, JUICE AND MI-
NERAL WATER MANUFACTURERS. THE REPORT IS ABOUT THE RUN OF THE SOFT
DRINK PRODUCTION, PACKING AND CONSUMPTION BETWEEN 1994 AND 2003.

Az egészségre kedvezd hatasu alkohol-
mentes italok fogyasztasa Magyarorsza-
gon az elmult évtizedben folyamatosan
novekedett, és 6sszességében ma mar az
europai kozépmezdénnyel megegyezd.

Az alkoholmentes italok egy fére jutd
fogyasztasa az elmult 10 évben az alab-
biak szerint alakult:

(liter/f6/év)

Meéii?igése 1994. 1995. 1996. 1997. 1998. 1999. 2000. 2001. 2002. 2003.
asvanyviz 10,2 12,7 15,4 17,7 21,5 28,1 39,2 42,0 50,0 57,0
iditdital 58,5 62,1 64,2 63,0 64,3 65,5 68,6 67,6 68,5 70,0
gytimolcslé* 22,7 21,5 20,3 22,9 29,7 31,3 31,8 30,5 35,0 40,0

*gytimolcslé: juice, nektar, ital

A leggyorsabb fejlédési ilitem az
asvanyviznél tapasztalhato, és ez az a
termékcsoport, ahol a jovében is jelen-
tés novekedés prognosztizalhato, tekin-
tettel arra, hogy a gazdasagilag fejlett
orszagok fogyasztasatol itt még szamot-
tevéen elmaradtunk.

A szénsavas tUditditaloknal és a gyii-
mdlcsleveknél a tendencia tovabbra is
lassu, csekély novekedést prognosztizal,
mivel e termékek hazai fogyasztasa mar-
is meghaladja szamos eurdpai orszagét.

Szénsavas lditoitalok

A magyarorszagi alkoholmentes italok
piacabdl — bar az dsvanyvizek gyors tér-
nyerése miatt csokkend mértékben —
napjainkban is a szénsavas uditSitalok
részesedése a legnagyobb, az Osszes egy
fére jutod fogyasztas 42%-a.

Az orszagban évente eldallitott 680—
700 millio liter szénsavas tiditSital gya-
korlatilag teljes egészében belpiacon ér-
tékesiil, eurdpai viszonylatban is nagy-
nak szamité egy fére jutd fogyasztast
eredményezve. Az adatokbo6l azonban
lathatd, hogy a szénsavas iiditditalok
piaca és igy termelése is a 90-es évek
végét6l mar csak igen lassu novekedést
mutat. A tendencia varhatdlag a kovet-
kez6 években sem fog valtozni, tekintet-
tel a mar elért magas fogyasztasi szintre.
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Az Uditdital a fajlagosan nagy szalli-
tasi koltségek miatt tipikusan nem ex-
port cikk. A belfoldi igényeket, ugy,
mint hazankban is, jellemz8en sajat
gyartasbol elégitik ki, a kiilkereskede-
lem kizardlag a valaszték bvitését szol-
galja. Magyarorszagon az export-import
volumene nagysagrendileg megegyezd,
mindkét iranyban stagnald, mintegy 1
millié liter/év.

A gyartotizemek kitiiné miszaki-tech-
nologiai szinvonalanak kdszonhetéen a
termékek mindsége megegyezik a vilag
¢lvonalaba tartozo orszagokban gyartott
iditditalokéval.

A szénsavas iditSitalok kozott leg-
kedveltebb iz a cola, melynek részara-
nya ugyan kismértékben folyamatosan
visszaszorul, de még mindig kdzel 55%.
Kedvelt izek még a narancs és a citrom,
valamint novekszik az 01j iz kombina-
ciok, ezen beliil is a ,,piros gyiimdlcsok”
népszerisége.

Csomagolo anyagok koziil szinte tel-
jesen visszaszorult az livegpalackok
hasznalata, és a fogyasztdi igényeket
kovetve folyamatosan né az ,.egyutas”,
egy liternél nagyobb méretii mtianyag-
palackok aranya. Az utdbbi években a
vendéglatasban elterjedt, csomagolo
eszkozt nem igényld italautomatak piaci
részesedése napjainkra mar meghaladja
a 7%-ot.

A keresletet a gyartok Eurdpa szerte
kiilonféle ujdonsagok bevezetésével
igyekeznek bdviteni. A fogyasztok egyre
nagyobb érdeklédést mutatnak a ,.ener-
gia mentes”, ,light” termékek, és a kii-
16nb6z6 gylimolesokkel izesitett asvany-
vizek irant. Uj lehetéség a vitamin- és
fehérje-dus sportitalok gyartasa, eladasa,
melyek a piacon idénként vihart kavaro,
de egyre népszertibb energiaitalok kival-
tasara is alkalmasak. Az ,.els6 fecske” az
energia italokndl az osztrak Red Bull
volt, melyet 1991-es bevezetése utan,
nagy élénkit6-szer tartalma miatt 1997-
ben Kkitiltottak a magyar piacrol, de ma
mar ujra engedélyezett a forgalmazasa.
Idékozben szamos magyar gyartasu és
import marka osztozik a ,szarnyakat
ado” ital piaci részesedésében.

A hazai szénsavas uditéital piac fel-
osztottnak mondhatd, erésen koncentra-
lodott. Annak ellenére, hogy az utobbi
években ismét feltlinnek, és egyre na-
gyobb teret nyernek a korabbi, népsze-
rli, megszokott, esetenként ,,nosztalgia”
italok (Traubi, MARKA, BAMBI stb), a
Coca és Pepsi cégek termékeinek (me-
lyen a coldknal sokkal szélesebb ter-
mékkor értendd) piaci részaranya ma is
meghaladja a 75%-ot.

Tekintettel a két multinacionalis cég
meghataroz6 jellegére, a szénsavas iidi-
téital gyartas kilatasai varhatolag nem
valtoznak az unios csatlakozassal.

Gyumolcslevek

Magyarorszagon a gyiimdlcslégyartas az
¢lelmiszeripar egyik legfiatalabb szak-
agazata. Az elmult évtizedben létesitett
tizemek miiszaki szinvonala, az alkalma-
zott technologia megegyezik a vilag él-
vonalaéval, igy a termékek is korszertiek.

A magyar gylimolcslégyartas jelenleg
is mintegy 600 milli6 liter/év termeld
kapacitassal rendelkezik, melynek ki-
hasznaltsaga — a kdzelmultban bekdvet-



Az alkoholmentes italok egy fére jutd fogyasztasanak alakulasa
1994-2003 (liter/fé/év)
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Belfoldi gyiimolcslé fogyasztas alakulasa 1998-2003 (liter/fo/év)
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* gyiimdoleslé : juice, nektar, ital

kezett sorozatos iizembezarasok ellené-
re — csak részleges. A korabbi években
— ebben az arucsoportban rendhagyod
modon — a termékek mintegy 60%-at ex-
portaltak. Ez a lehet6ség az exporttamo-
gatasok megsziintével, és az orosz piac
besziikiilésével toredékére zsugorodott.
2003. évben 500 milli6 liter gyii-
mdlcslevet allitottak eld, melynek mint-
egy 80%-at belfoldon értékesitették,
20%-at exportaltdk, elssorban a mar
hagyomanyosnak szamito keleti piacok-
ra. Az import ebbdl a termékcsoportbol
sem jelentds, alig haladja meg az 6sszes
fogyasztas 1%-at, és elsGsorban kiilon-
leges igények kielégitésére szolgalo ter-
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mékek behozatalat jelenti, valasztékbd-
vitési céllal.

A gyiimdlcslevek korébe tartoznak
— gyumoles tartalom szerinti megkiilon-
boztetéssel — a 100%-os gyiimolcslevek,
a nektarok és a kevés gyiimolcsot tartal-
maz0, szénsavmentes UditSitalok. A kii-
16nb6z6 termékek fogyasztasanak alaku-
lasat vizsgalva megallapithato, hogy az
elmult években bekovetkezett noveke-
dés kizardlag az csekély gylimdlcstartal-
mu, olcsobb italoknal jelentkezik, a
juicék és nektarok stagnaldsa mellett.

A termékcsoportonkénti gyiimolcslé
fogyasztas az alabbiak szerint alakult
hazankban a 90-es évek végétol:

(liter/f5/év)

1998. 1999. 2000. 2001. 2002. 2003.

Juice (100% gytimdlcstartalom)

32 3,1 33 39 4,0 4,8

Nektar (25% feletti gylimolestartalom) 11,1 10,2 10,2 10,1 10,2 10,8
Gytimdlcsital (25% alatti gytimolcstartalom) 15,4 18,0 18,3 16,4 20,8 24,4
Osszesen 29,7 31,3 31,8 30,5 35,0 40,0

(a nektarok még nem az 0j gyiimolcstartalom szerinti besorolas szerint)

A kevés gylimolesot tartalmazd ter-
mékcesoport térnyerése a vasarlderd kor-
lataira, és az ebben a korben megjelent
uj italok széles valasztékara vezethetd
vissza.

Jelent8s Osszetétel valtozas varhatd a
gytumolcslevek fogyasztasaban az unios
szabalyozas atvételével, ami a nektarok
gylimolcstartalmat minimalisan — a gyi-

molcs tipusatol fiiggden — 45-50%-ban
hatarozza meg. A magyar fogyasztok iz-
Iésének ez a nektar az elsé idGben szo-
katlan, és az arakat is kedvezétleniil ala-
kithatja a szabalyozas valtozasa.

A gylimdlcsleveknél a legkedveltebb
izek a narancs, az alma ¢és egyre inkabb
az Gszibarack. A harom iz részesedése
meghaladja a 60%-ot. Egyre keresetteb-
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bek a tobbféle gylimdles keverékébdl
késziilt levek, és a valamilyen kiilon-
leges fogyaszt6i igénynek megfeleld
vitaminozott vagy asvanyi anyagokkal
dusitott italok.

A csomagol6 anyagok koziil tovabbra
is a legelterjedtebb az egy literes vagy
annal nagyobb karton doboz, melyek
egyiittes részaranya az dsszes forgalom-
bol napjainkban is 70% feletti, de egyre
né a milanyag palackok népszertisége,
elsGsorban a fiatalok korében az uj, ki-
sebb, fél literes, a palackbol fogyasztast
kiilonbozd zard eszkozokkel segitd ki-
szerelésekben.

A gylimolcslégyartas hazankban a
szénsavas ditGitaloknal tapasztalhato-
nal kevésbé koncentralt, bar az elmult
években ezen a teriileten is végbement
hasonl6 folyamat. Jelenleg 6t nagy gyar-
to (Si6-Eckes Kft., Rauch Hungaria Kft.,
Olympos-Top Kft., Szobi Szorp Rt.,
Elma Rt.) osztozik a piac kozel 80%-an,
ugy belf6ldon, mint az exportban.

Tekintettel arra, hogy a gylimolcslé-
gyartds hazai szabalyozasa mar 2003.
julius 1.-t6l teljes egészében megegyezik
az EU elGirasaival, valamint a 2002-t61
ezen a teriileten érvényes vam liberaliza-
ciora, az agazat kilatasai varhatolag nem
valtoznak jelentSsen a csatlakozassal.

Szerzé: Kiss Gaborné
titkﬂér
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