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Udvozlet az Olvasonak!

1999 6szén tamadt az a gondolatom, hogy csindljunk egy szakmai folydiratot az asvanyviz,-
liditdital- és gyiiméleslé ipar részére és 2000-ben megsziiletett az ,, ASVANYVIZ, UDITOITAL,
GYUMOLCSLE” cimii folydirat.

A lap az elso perctol anyagi gondokkal kiizdott, de a reklamok, egy-egy tamogatas segitsége-
vel kilenc éven keresztiil sikeriilt megjelentetni a tartalmaban és kiilso kivitelezésében is kitii-
nonek mondott negyedéves folyodiratot, amely alkalmanként 450 példanyban jelent meg.

Mint ismeretes a lapot ingyen kaptik a METE, a Magyar Asvianyviz Szévetség és Terméktandcs,
a Magyarorszagi Uditdital,- Gyiiméleslé- és Asvanyvizgyartok Szévetségének tagjai. Ezen ki-
viil a szakmailag érintett egyetemekhez, foiskolakhoz, minisztériumokhoz és természetesen a
konyvtarakhoz is eljutott a lap.

Néhany Néemetorszagban megjelend szakmai folyoirat is kapott a lapbol, amelyet ezek az orga-
numok viszonoztak is. Igy a Getrinkeindustrie, Getrinke Fachgrosshandel, a Fliissiges Obst
cimii lapokat rendszeresen megkapjuk német kollégainktol.

A lapon keresztiil jo kapcsolatot alakitottunk ki a kiilonbozo szakvasarokkal (ANUGA, SIAL,
drinktec, BRAU Beviale, INTERFRUCT,stb.), amelyekre a METE-vel kézosen szakmai utakat
szerveztiink.

A vasarokon kiviil hirdeténk volt és ezzel a lapot is tamogatta a DOHLER, KRONES, AROMA-
BAZIS, WILD, SYMRISE. stb.

Ez évben megkezdjiik a tizedik évet, de sajnos folyoirat formajaban ez egyuttal az utolso szama
lesz az ASVANYVIZ, UDITOITAL, GYUMOLCSLE cimii lapnak.

Eppen azoktdl, akiknek késziilt — egy-két kivételtdl eltekintve — semmilyen tamogatdst nem ka-
pott a lap, pedig ha az ipar alkalmankeént évi 50—100 ezer forinttal segitene, biztositani lehetne
a tovabbi megjelenést.

A nyomda- és postakoltségek olyan nagyra nottek az elmult évek alatt, hogy azt mar nem lehe-
tett kigazdalkodni. Honorariumot a lapot iro kollégak mar régen nem kapnak és a szerkesztés
koltségei (telefon, levelezés, stb.) is csak szerény mértékben lettek megtéritve.

Szomoru szivvel bucsuzunk minden kedves Olvasonktol, egyuttal koszénetet mondva a lapot iro

és segito kollégaknak és a kitlin6 munkat vegzo nyomdanatk.
Remélem, hogy egyszer — talan az interneten — feltamad ujra a szakma folyoirata.

gLls 34

foszerkeszto

Budapest, 2009 marcius
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Az aromaipar mai helyzete

Hager-Veress Adam

OSSZEFOGLALO

A SZERZO OSSZEHASONLITIA AZ ELMULT KOZEL EGY EVTIZED VALTOZASAIT AZ ARO-
MAIPARBAN ES ROVID TAJEKOZTATAST AD AZ AROMAGYARTAS EUROPAI SZABALYO-
ZASAROL. A SZABALYOZAS ALAPIA A 88/388/EGK IRANYELV, AMELY HAMAROSAN
MEG FOG VALTOZNI ES ATADJA A HELYET AZ EUROPAI PARLAMENT ES TANACS
1334/2008/EK RENDELETNEK. TAJEKOZTATAST AD AZ AROMAK MEGVALTOZOTT
JELOLESEROL ES A VILAGPIAC HELYZETEROL.

INHALT

DER AUTOR ZIEHT EINEN VERGLEICH IN WANDLUNGEN DER AROMA-HERSTEL-
LUNG IM VERGANGENEN FAST EIN JAHRZEHNT, UND GIBT EINE KLEINE RECHTSAUS-
KUNFT UBER EUROPAISCHEN REGELUNGEN DER AROMA-HERSTELLUNG. DER AN-

HALTSPUNKT DER ANDERUNG IST DIE EGK DIREKTIVE NR.88/388, DIE BALD AB-
GEANDERT WIRD, UND AN STELLE WIRD EINE VERORDNUNG NR.1334/2008/EK
DES EUROPAISCHEN PARLAMENT UND BEIRAT ERLASSEN. DIE GIBT INFORMATION
UBER DEM ABGEANDERTEN MARKZEICHEN DER AROMEN UND DER WELTMARKT-
SITUATION.

SUMMARY

THE AUTHOR RESEMBLES THE CHANGES OF FLAVOUR MANUFACTURING DURING THE
PAST DECADE AND GIVES BRIEF INSTRUCTIONS ABOUT THE EUROPEAN REGULATION
OF FLAVOUR PRODUCTION. CORE OF REGULATION IS THE EGK GUIDELINE NR.
88/388, THAT IS GOING TO BE CHANGED FOR ORDER OF THE EUROPEAN PARLIA-
MENT AND BOARD NR. 1334/2008. THIS GIVES INFORMATION ABOUT CHANGES IN
MARKING OF FLAVOURS, AND ABOUT WORLD MARKET SITUATION.

Nyolc évvel ezel6tt az LASVANYVIiZ,
UDITOITAL, GYUMOLCSLE” legelsé
szamaban megprobaltam valaszt adni
arra a kérdésre, hogy ,,Merre tart az aro-
maipar az ezredfordulon?”

Az 1j ezredévbdl még alig telt el vala-
mi, mégis nagyon megvaltozott a kor-
nyez6 vilag és azon beliil gyokeres valto-
zasok kovetkeztek be a hazai gazdasagi,
tarsadalmi és kulturalis viszonyok teriile-
tén is. Ezek minGsitése egy szaklap ha-
sébjain nem a mi feladatunk, de tény az,
hogy a mez&gazdasag, az élelmiszeripar,
vagy akar a konnytipar kifejezetten vesz-
tese volt ezeknek a valtozasoknak és vol-
tak nyertesek is, mint az idegenforgalom,
a kereskedelem egyes szerepldi, vagy a
gyogyszeripar. Az, hogy ki jart jol és ki
nem az attol fliggott, hogy milyen volt a
tékésitettsége, tdmogatottsaga, szerve-
zettsége, vagy a termelésének, szolgalta-
tasainak kiilfoldi értékesithetésége.

Az aromaipar az élelmiszeripar ¢és a
vegyipar hataran helyezkedik el, a tech-
nologiai folyamatai és alapanyagai ré-
vén inkabb a gydgyszeriparba sorolhato,
de vev8kore az élelmiszeriparbol keriil
ki, igy nem tartozik a nyertesek kozé.
A termékei élelmiszer adalékanyagok,
melyek élelmiszernek mindsiilnek, tehat
eléallitasukhoz az élelmiszeriparra jel-
lemzd higiéniai kovetelmények sziiksé-
gesek.

Az aromaiparban az eszkozigény ki-
csi, csekélyek az energia és szallitasi
koltségek, de a termékek araban jelentds
sullyal jelentkezik az anyagkoltség, va-
lamint a gyartmanyfejlesztésre forditott
kiadasok. Igy az évszazad elsé évtizedé-
ben nagyrészt az élelmiszeripar szerep-
18ivel egyiitt ,,sirt és nevetett”, vagyis in-
kabb csak egyiitt sirtak.

Mi valtozott?

1. Belf6ldon a piac besziikiilt

A belfoldi aromapiac fokozatosan sz{i-
kiilt a felhasznalok piaci sikertelenségei
és pozicidvesztése miatt.

A bel- és kiilfoldi aromasok egyre tob-
ben és egyre kisebb mértékben osztoztak
apiac zsugorodo tortajan. Az aromagyar-
tasban érdekelt kiilf61di t6ke nehezen vi-
seli a kudarcot és ebben a helyzetben,
veszteségeit elkdnyvelve, megkezdte fo-
kozatos kivonulasat az eldallitas kényes,
kisebb koltséghatékonysagu tertiletérdl,
koriilbeliil Ggy, mint ahogy az élelmi-
szeripar néhany teriiletérdl is kivonult a
mikodd téke.

Az ezredfordulé el6tt a magyar aro-
magyartok éves bevételilk 8%-at koltot-
ték kutatas-fejlesztés céljaira és ehhez
tobb-kevesebb tamogatast is kaptak, az
utdbbi években azonban csak az igénye-
sebbek koltenek fejlesztésre és ehhez
semmilyen tdmogatast nem kapnak. Az
aroma célu beruhazasok jo, ha a szinten-
tartasra elegendéek. Tobbek kozott
olyan nagyobb lélegzet(i programok ma-
radtak félben, hitisultak meg, mint a régi
magyar gylimdlcsfajtak aromainak kuta-
tasai és zarultak a magyar aromakutatas
,hapfényes fejezetei” is.

A magyar aromapiac nagysaga jelen-
leg 1,52 milliard forintra becsiilhetd, ha
nem szamoljuk az aromanak nem tekint-
hetd izesitett stiritmények, italkoncentra-
tumok forgalmat.

2. Az aromagyartas eurépai
szabalyozasa

A magyar aromapiac szerepldi tobbé-
kevésbé rendezett modon miikddtek mar
az uniods csatlakozas el6tt is, hiszen en-

nek a tevékenységnek multja és kulturdja
is volt, nagy nevekkel, kik megbecstiltek
voltak itthon és kiilf6ldon egyarant. Ezta
tevékenységet jol egészitette ki az OETI
kovetkezetes, mértékado kiilfoldi ered-
ményekre timaszkodo hatdsagi szerep-
vallaldsa. Az unids csatlakozas tehat a
jogszabalyok harmonizalasaval nem je-
lenthetett torést a hazai aromagyartok
¢életében. A valtozas csak annyi volt,
hogy megszilint az aromak engedélyezte-
tése az OETI-nél, ahol az elbiralas addig
is nagyrészt az eurdpai normak szerint
tortént, most meg mindenki szamara
egyértelmiivé valt, hogy mit hasznalhat
az iranyelvek mellékleteit képz6 alap-
anyaglistak alapjan.

A szabalyozas alapja a 88/388/EGK
iranyelv lett, mely hamarosan meg fog
valtozni és atadja helyét az Eurdpai Par-
lament és Tanacs 1334/2008/EK rende-
letnek. Ennek egyes passzusai mar ér-
vényben vannak, de egészében csak
2011.01.20.-an lép érvénybe.

Acrendelet legfontosabb alapelvei:

Visszakovethet8ség, egységes elbirala-
si elvek, valamint a felhasznal ok kovetke-
zetes, szakszer(l és érthet tajékoztatasa.

A szabalyozast két oldalrol kozeliti
meg arendelet.

— Egyrészt meghatarozza egy pozitiv
listan az aromak dsszetételében fel-
hasznalhatéo anyagokat, ez allan-
doéan valtozik, a napokban toroltek
100-nal is tobb anyagot, mert vala-
milyen ok miatt a felhasznaladsuk
aggalyossd, vagy gyanussd valt.
A listan maradt még kb. 2900 kii-
16nb6z6 anyag, mely a jelenlegi is-
meretek szerint az egészségre artal-
matlan. Osszehasonlitasul, Ameri-
kaban a FEMA 50 évvel ezel6tt al-

3
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kotta meg szabalyozasanak alapjait

és most adta ki a 24. pozitivlistat,

mely 0sszesen 2666 anyag felhasz-
nalasat engedélyezi.

Az eurOpai altalanos szabalyozas

alol vannak kiilon szabalyozott, kii-

lonleges aroma csoportok is:

o flistaromak, ezeket a hagyoma-
nyos, nehezen ellendrizhet6 fiisto-
1és helyett alkalmazzak és forgal-
mazasukat nagyon szigoru, kiilon
szabalyok szerint engedélyezik,
azaz a gyartod elGzetes regisztra-
lasa utdn a termék eldallitdsanak
kiindulasi anyagait rogzitik és az
eléallitot az aroma Osszetételének
pontos elemzésére, élettani hata-
sainak vizsgalatara is kotelezik,
(2065/2003/EK  rendelet). Ez a
szigor aranyban all a fiistdlésben
rejlé kockazattal.

e reakcidaromak, melyek a konyha-
technikai (siités/f6zés) aromakép-
z6dést koncentraltan szimulaljak,
ezekhez sokszor nem élelmisze-
rekbdl indulnak ki (aminosavak,
hidrolizatumok, zsirszerdi anya-
gok, szénhidratok, stb.). Itt mar a
reakcioknal hasznalhaté maxima-
lis hémérsékletet, az alkalmazott
pu fels6 értékét és a reakcioidot is
korlatozzék, hogy a nagy tomeg-
ben keletkez6 aromaanyagok el-
lendrizhet6bbé valjanak (1334/
2008/EK rendelet V. melléklet),
takarmanyaromak, melyek az al-
lattartasban a takarmanyok izesi-
tésére alkalmasak és kedvez6 ér-
z€kszervi tulajdonsagaikkal javit-
jak a takarmanyfelvételt, annak
konvenziodjat, vagy oldjak a tartas-
bol adddo stressz-hatasokat. Sza-
balyozasuk sokszor szigoribb
tisztasagi kovetelményekre épiil,
mint a human céli aromak elgira-
sai (1831/2003/EK rendelet).

— Masrészt a rendelet meghatarozza
azokat az anyagokat is, melyek a ter-
mészetes aromaanyagok felhaszna-
lasaval nem, vagy csak korlatozott
mértékben keriilhetnek bele az élel-
miszerekbe (1334/2008/EK rende-
let, I11. és I'V. melléklet).

3. Megvaltozott az aromak besorolasa

Nincs mar a kicsit félrehallhatd, rosszul
értelmezhetl természet-azonos aroma,
sem a rosszul hangzo mesterséges aroma
besorolas. Elkezdtiik a kdvetkezd fogal-
makat hasznalni:
aromaanyagok:
— azok az épitékovek, melyekbdl 6sz-
szerakjuk az aromakat (1334/2008/
EK rendelet I. melléklet.)

— ezek lehetnek természetesek (kivo-
natok, tinktarak, parlatok, stiritmé-
nyek, concrét-ok, absolut-k, illdo-
lajok, stb.), melyeket fizikai
(1334/2008/EK rendelet I1. mellék-
let), enzimes és mikrobiologiai
modszerekkel allitanak eld, vagy
kiilonitenek el természetes élelmi
anyagokbol és lehetnek szintetiku-
sok is (vegylletek), melyeket a ké-
miatechnologia eszkdzeivel allita-
nak el6.

aromakészitmények:

— élelmiszernek minGsiilnek, de k6z-
vetleniil nem fogyaszthatoak,

— feladatuk, hogy az élelmiszerek izét,
illatat, zamatat kedvez6en befolya-
soljak, de nem szolgélhatnak ming-
séghibak elfedésére,

— az aromagyartas késztermékei, me-
lyeket aromaanyagokbdl allitanak
Ossze és ezeken kiviil tartalmaz-
hanak olyan Osszetevdket is, me-
lyek az aromak stabilitasat, eltart-
hatosagat, felhasznalhatosagat ja-
vitjak,

— lehetnek természetesek is, ha csak
természetes aromaanyagokbol all-
nak. Itt Ujszerli és kicsit elgondol-
koztatd a 95+5-6s szabaly, mely sze-
rint: ha pl. egy aromat természetes
alma aromanak neveziink, akkor an-
nak minimum 95%-anak a nevezett
gyliimolesbdl kell szarmaznia gy,
hogy az felismerhetd is legyen ¢és a
fennmarado 5% az évjaratok, termd-
helyek kozti kiilonbségek standar-
dizalasara szolgalé, mas helyrdl
szarmazd természetes aromaanyag
is lehet.

— nincs kotelez6 WONF, FTNF, FTNS,
FTNJ, és hasonl6 jelolés az EU terii-
letén.

4. Megvaltozott az aromak jelolése

Legfontosabb valtozas tobb mas mellett,
hogy jelolni kell az
— aroma kategoéridkat: aromaanyagok,
aromakészitmények, hdkezeléssel
el@allitott aromak, fiistaromak, aro-
ma-elévegyiiletek  (prekurzorok),
egy¢b aromak és keverékeik,
— akorlatozott mennyiségben hasznal-
hat6 anyagokat és mennyiségiiket,
—a termékben 1év6 Osszes egyéb
anyag, vagy alapanyag nevét, ha van
E-szamat is.
Ismert, hogy az aromaknak, aroma alap-
anyagoknak un. E-szamuk tovabbra sincs.
A jeldlésnek vilagosnak, olvashatonak
¢és megfelel6 modon tajékoztatonak kell
lennie.

5. Megvaltozott az aromaipar
informaltsaga

A magyar aromagyartok szama — az
aromapiac mérete miatt — kevés és anagy
kiilfoldi eléallitok képviseleteivel, vagy
informaciods irodaival egyiitt sem képe-
sek hatékony szakmai szdvetséget 1étre-
hozni. Ezért, aki teheti a legerésebb, leg-
jobb eurdpai szervezet, a DVAI (Német
aromaipari egyesiilés) soraba 1ép be és
akkor nemcsak naprakész informacioi
vannak az eurdpai helyzetrél, hanem
részt vehet a dontések elGkészitésében,
illetve szakmai segitséget is kaphat mun-
kajahoz. A DVALI irodé4ja Bruxelles-ben
van, tehat mindenrdl — még a hattérben
zajlo eseményekrdl is — idében és alapo-
san tajékoztat belsé informacids rend-
szerével, s6t hasznos segédanyagokat is
Osszeallitanak a tagvallalatok részére.

6. Koncentralédott az aromagyartas

A kiilvilagban kozben hatalmas erével
tetézik a cégek felvasarlasi hullama.
A koncentralodas olyan mértéket ért el

A 10 nagy gyarto bevétele 2000/2007-ben (Mrd $)

O 2000

W 2007
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*a Symrise 2000-es forgalmat az el6ddk adataibdl képeztiik.



A piacirészesedés 2007-ben

IFF 12%
Firmenich 14% \
Givaudan 19%'

Symrise 10%

a tobbi 45%

2007-ben, ami példatlan volt a korabbi
id6kben. Nemcsak a kis cégeket vasarol-
tak fel, hanem a nagyokat, s6t az igazan
nagyokat is.

Ebben a ndvekedési folyamatban sok-
szor nem érvényesiil a klasszikus szam-
tan szabalya, hogy 14+1=2, mert az ered-
mény éltaldban kevesebb. Uj cégek szii-
lettek és oriasi vilagcégek, hatalmas
szakmai multtal tintek el, ha nem is
nyomtalanul (Quest, Dragoco, H+R, Per-
larom, Danisco, stb.), hanem 06sszeol-
vadnak, de ez mar senkit nem érdekel.

A felpumpalt nagy cégek biirokratikus
vilagszervezetekké nétték ki magukat,
ahol minden megy a maga szabalyozott
utjan, mint egy régi magyar miniszté-
riumban. Az iigymenet személytelen,
profitorientalt, csak annyi raforditast tar-
talmaz, amennyit a vevl, vagy a projekta
szamitasok szerint megérdemel.

Az a vevd, aki ennél tobbet szeretne,
vagy akinek nincsenek (de lehetnek) vi-
lagra sz616 projektjei, vagy aki tobb to-
rédést var az aromastol, az megkeresi a
kisebb gyartot, ahol ugyanigy megtaldl-
hatok a jo termékek, csak ehhez még fel-
lelhetd az iparra korabban jellemzé ba-
rati 1égkor és ahol az eladd nagyon vi-
gyaz arra, hogy a vevét specidlis infor-

maciodkkal, extra szolgaltatasokkal, sze-
mélyes kapcsolatokkal magahoz tudja
kdtni.

A 10 nagy gyart6 tehat nincs egyediil a
piacon, még kozel 3000 kisebb-nagyobb
gyartd osztozik az aromapiac 46%-an €s
helyzetiik nem reménytelen, mert része-
sedésiik $-ban mért értéke rendszeresen
novekszik. 2000-ben azt irtam, hogy a
nyolc legnagyobb gyartd 52%-os piaci
részesedést mondhat magaénak a vilag
aroma ¢s illatanyaganak forgalmabdl.
Most az els6 négy eléri az 54%-ot.

7. Avilagpiac kiszélesedett

Avilag aroma és illatanyag felhasznalasa
kozben 14 milliard $-r6l1 20 milliard $-ra
valtozott. Ez sokkal nagyobb valtozas
volt, mint amennyit a népesség gyarapo-
dasa indokolt volna. Ezen beliil a parfii-
mériai forgalomnal latvanyosabb volt az
aromak forgalmanak ndvekedése, ami 5
milliard $-rol 8 milliard $-ra emelkedett.
A 43%-os, illetve 60%-o0s valtozas oka
az, hogy 1j technologidk (extrudalt aro-
mak, nanotechnolégiak) ipari méretben
lettek {izemesitve, ) termék trendek lat-
tak napvilagot és 0j aroma felhasznalok,
fogyasztok lettek a sokszinli modern vi-
lag kereskedelmi forgalmaba bekapcsol-
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va. A viladgcégek sulypontja is megbil-
lent, egyszerre nagyon fontossd valt
Azsia, féleg a Tavol-Kelet, ezen beliil
kiilonosen Kina. Kiilonleges uj trendek-
nek kellett megfelelni, soha nem latott
gylimdlcsok, ételek és italok aromait kel-
lett kifejleszteni, alkalmazkodva a helyi
gazdasagok szokasaihoz, torvényeihez
és erre az egészen mas kulturkdrre 1j,
szokatlan, hatékony stratégiat kellett ki-
alakitani. Az eredmény nem maradt el.
Az oreg Eurodpa kicsit a perifériara szo-
rult, de Osszességben a vildg aroma ¢és
parfiimériai ipar forgalma 2007 végére
majdnem elérte a 20 milliard $-t.

Az aromas piac nagy jatékosainak leg-
fontosabb célkitiizései:

— azaromagyart6 cégeket (veliik a pia-

cokat is) fel kell vasarolni,

—az 1) technologidkat, termékeket
idéveszteség nélkiil azonnal alkal-
mazni kell,

— uj arcokat kell tenni a felelGs pozi-
ciokba,

— lényeges a hibatlan kommunikaciot
minden fronton.

A 2000-ben irt cikket Gjra elolvasva
meg kell allapitani, hogy a folyamatok
el6re kiszamithatoak voltak, csak a val-
tozasok mértékét és azok sebességét nem
sikertilt pontosan megjosolni. Akkoriban
nem gondolta senki, hogy a magyar élel-
miszer export-import szaldoja 8-9 év
multan negativ lesz, de azt se, hogy az
¢élelmiszeripar eredménykulcsa a 0% ko-
riil fog alakulni. Ennek megfelel6 a ma-
gyar aromaipar helyzete is, még szeren-
cse, hogy van még exportértékesités, ami
a vallalati Gsszképet javitja, avagy egy
régi vicc csattandja szerint: szerencse,
hogy az aromasok szombat/vasarnap
zarva tartanak.

Az évezred végén remélhetSleg jobb
Osszképet festhetek majd a hazai aro-
maipar_helyzetérdl az ,,A'“SV{%NYVf’Z,
UDITOITALIPAR, GYUMOLCSLE”
szaklap olvasoinak.

Szerzé: Hager-Veress Adam
igyvezetd
Aroma-Bazis Kft.




Alkoholmentes italok 2009

A nappali tagozatos egyetemistak

" rFu

asvanyviz preferenciai

Sipos Laszl6

OSSZEFOGLALO

ASVANYVIZEKKEL KAPCSOLATBAN MAGYARORSZAGON ELSGKENT HATAROZTUK
MEG A NAPPALI TAGOZATON TANULO EGYETEMISTAK FOGYASZTOI DON-
TESTENYEZOINEK EGYMASHOZ VIZONYITOTT FONTOSSAGAT CONJOINT KUTATAS-
SAL. A CONJOINT ELEMZEST KLASZTERANALIZISSEL KOMBINALVA, FELTARTUK ES
JELLEMEZTUK AZ EGYES FOGYASZTOI SZEGMENSEKET A GYARTOI ES KERESKEDELMI
MARKAS VIZEKRE VONATKOZTATVA. A FELSOOKTATASBAN TANULO NAPPALI
EGYETEMISTA FOGYASZTOK PREFERENCIAIT SAJAT BEVALLASAIK ALAPJAN ELSO-
SORBAN A MARKA ES A SZENSAVASSAG HATAROZZA MEG, EZERT A MEGFELELO
MARKAEPITES, A MARKAIMAZS KORULTEKINTO KIALAKITASA A SIKERESSEG KULC-
SMOTIVUMA LEHET A FIATALOK MEGNYERESEBEN.

INHALT

DIE WICHTIGKEIT DER ENTSCHEIDUNGSPARAMETER BEI MOTIVFORSCHUNG VON
UNIVERSITATSSTUDENTEN BEZUGLICH MINERALWASSER WURDE VON UNS ZUM
ERSTEN MAL DURCH ,,CONJOINT* VERGLEICHSANALYSE DURCHGEFUHRT. WIR HA-
BEN DIE ,,CONJOINT* ANALYSE MIT KLASTER- ANALYSE KOMBINIERT, UND HATTEN

DIE KONSUMENTEN-SEGMENTE BEZUGLICH MARKENWASSER VON HERSTELLERN
UND HANDELSBETRIEBEN ERORTERT UND CHARAKTERISIERT. LAUT EIGENEN ERK-
LARUNGEN DER UNIVERSITATSSTUDENTEN, DIE KONSUMPRAFERENZEN BETREF-
FEND, ENTSCHEIDEND SIND DIE MARKEN UND KOHLENSAUREGEHALT, DESHALB
UNTER JUGENDLICHEN EINEN ERFOLG ZU ERRINGEN GRUNDLICHER MARKENAUF-
BAU UND MARKENIMAGE HAT DIE SCHLUSSELROLLE.

SUMMARY

I"VE ANALYZED THE RELATIVE IMPORTANCE OF THESE FACTORS BY THE MEANS OF
CONJOINT ANALYSIS. I"VE APPLIED THIS METHOD FOR THE FIRST TIME IN HUNGARY
FOR MINERAL WATERS. PARTICIPANTS OF THE STUDY WERE UNIVERSITY STUDENTS.
THE PRIMARY RESULTS OF CONJOINT-ANALYSIS WERE FURTHER ANALYZED WITH
CLUSTER-ANALYSIS. IN THIS WAY I"VE EXPLORED TYPICAL CONSUMER SEGMENTS OF
BRANDED PRODUCTS. THE PARTICIPANTS IN MY SURVEY (UNIVERSITY STUDENTS)
ANSWERED THAT THE PRIMARY FACTORS IN THEIR DECISIONS ARE THE BRAND NAME
AND THE CARBONATION. GOOD BRAND IMAGE IS NECESSARY, TO TARGET THE YOUNG
CONSUMERS.

Bevezetés

A megfelel§ célcsoport meghatarozas és
hatékony marketingstratégia kialakitasa
érdekében ma mar nélkiilozhetetlen a fo-
gyasztok magatartasanak, dontési ténye-
z0inek feltarasa, preferenciainak ismere-
te (Hoffmeister, 2003). A conjoint elem-
z¢€s a fogyasztoi igények, vasarloi prefe-
renciak  feltérképezésének hatékony
modszere.

A conjoint analizis abbodl a feltétele-
z¢€sbdl indul ki, hogy a fogyasztd, vasar-
lasai sordn a hasznossdg maximalizala-
sara torekszik. Az altala megvasarolt ter-
mék tiikr6zi értékrendjét, szabadon el-
kolthetd jovedelmét, szocio-demografiai
tényezdit stb. A conjoint elemzés életsze-
risége, hogy a valaszadotol azt kéri,
hogy ugyanolyan mdédon dontsén, mint
ahogy feltehet6en dontene a kinald pul-
tok el6tt a termékkombinaciokat értékel-
ve. (Lakner, 2002; Nadasi, 2003; Gyula-
vari, 2005). A termékjellemzdk fogyasz-
to altal észlelt hasznossag 0sszefiiggései
a hasznossag-fiiggvény segitségével fe-
jezhet6k ki. A conjoint elemzés célja,
ezen fiiggvény pontjainak a meghataro-
z4sa.

A conjoint elemzés segitségével meg-
allapithatd, hogy a megkérdezettek véle-
ménye szerint a termék/szolgaltatas
mely tulajdonsagai fontosak/jelentékte-
lenek a fogyasztonak, mekkora szerepet
jatszanak a végs6 dontésben az egyes
szempontok, és melyik termékkombina-
ciot értékelik idealisnak. (Hoffmann,
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2006; Lehota, 2001; Scipione, 1994; Va-
gasi, 2001). A conjoint elemzés alkalmas
piacszegmentacios vizsgalatok végzésé-
re is, amennyiben kombinaljuk a klaszter
elemzés statisztikai modszerével (Ber-
nath és Szabd, 1997). Célunk a nappali
egyetemistak csoportjan beliil a fogyasz-
toi-vasarloi magatartds szempontjabol
viszonylag homogén csoportok lehataro-
lasa és jellemzése (Malhotra, 2005).

Anyag és moédszer

A kutatasunk fokuszat a Magyarorsza-
gon, nappali tagozaton tanuld egyete-
mista hallgatokra iranyitottuk tobb okbol
kifolyolag:

—a jelenlegi 18-25 éves fiatal fo-
gyasztok a jové generacio ,,felndtt-
Jer,

— afizet6képes 14—49 éves korosztaly
egyik jelenleg is fontos novekvé cél-
csoportja, mint vasarlasi tényezd fi-
gyelembe vétele nélkiilozhetetlen
(OM,, 2006),

— fogyasztasi szokasaik tobb termék
esetében is kozelitenek az aktiv né-
pesség fogyasztdsi szokasaihoz
(Szép, 2000),

— a fejlett tarsadalmakhoz hasonloan
Magyarorszagon is atalakul a ha-
gyomanyos csaladmodell, tobb teret
kinalva a fiatalok szamara a dontés-
ben (Jozsa és Kiss, 1992),

—az egyetemen kialakult fogyasztoi
mintdk a jovére nézve meghataro-
zoOak lehetnek,

— a hatékony marketingstratégia, jol
miikodd reklamterv €s a piacos ter-
mek kialakitasdhoz az asvanyviz-
eléallitok szamara hasznos a célcso-
port viselkedésének, attitiidjeinek,

sziikségleteinek, motivacidjanak,
preferenciainak, dontési folyamatai-
nak ismerete,

— primer kutatasok alkalmaval viszony-
lag koénnyen elérhetd célesoport,

—a felsGoktatasban tanuld nappali
egyetemistak asvanyviz-fogyasztési
szokasai kevéssé feltartak.

A mintavételnél rétegzett, tobblépcsds
mintavételt alkalmaztunk. A KSH, Sta-
tisztikai kutatasi és modszertani f6osz-
taly egyetértésével teriileti alapon fogal-
maztunk meg rétegezési szempontot.
A Budapesten tanulok tobb szempontbol
varhatéan masként viselkednek — ko-
szonhet6en az infrastrukturalis ellatott-
sagnak, bolthalézat slirliségének, jobb
anyagi kortilmények, mas szocializacios
mintdknak —, ezért a budapesti és nem
budapesti (vidéki) karok hallgatoit cél-
szer( kiilon csoportban vizsgalni. A leg-
tobb magyarorszagi statisztikaban Buda-
pest, vagy a Budapesten ¢él6k kiilon egy-
ségként szerepel(nek) (Szép, 2006).

A tobb 1épcsds mintavétel azt jelenti,
hogy két 1épcsdben vettiik a mintankat.
Az els6 1épcsGben az egyetemi kart, a
masodik 1épcsében pedig a hallgatokat
valasztottuk ki. E16szor kigyujtottik a
Magyarorszdgon elismert egyetemek
egyetemi karait, majd azokat abc sor-
rendbe tettiik. Ott, ahol az egyetem nem



tagozodott tovabbi karokra, ott az egye-
tem neve szerepelt a felsorolasban a fel-
sooktatasrol szolo 2005. évi CXXXIX.
torveny 1. szamu melléklete alapjan
(OM, 2006). A karok mellé véletlen sza-
mokat generaltunk (Excel), majd nagy-
sag alapjan ujra sorba rendeztiik azokat,
igy biztositott volt a véletlen karkiva-
lasztas. A budapesti karok esetében
az elsé nyolcat, a nem budapesti karok
esetében pedig az elsé 16-ot valasztot-
tuk ki.

Masodik 1épcsében a hallgatokat va-
lasztottuk ki. A kivalasztott karok hall-
gatdi névsorat és e-mail cimét a dékani
hivatalokban — kizarélag a kutatashoz —
rendelkezésiinkre bocsatottak. Elszor
abc sorrendbe tettiik a neveket, majd a
nevek mellé véletlen szamokat general-
tunk. Nagysag alapjan Ujra rendeztiik a
névsort és kivalasztottuk a legkisebbtdl
kezdve minden — a kar l1étszama/hatva-
nadik — hallgatot. Minden karon 60 nap-
pali tagozatos egyetemista keriilt a min-
taba. A célcsoportbol a mintaba dsszesen
(8 x 60) + (16 x 60) = 1440 hallgato ke-
riilt. (Cattin és Wittink (1982) megallapi-
totta, hogy a gazdasagi conjoint elemzés-
nél a minta mérete altalaban 100—1000
kozotti, leggyakrabban 300-550 £6.)

Lehota (2001) szerint a conjoint 1épé-
sei a kovetkezdk: a tulajdonsagok meg-
hatarozésa, a tulajdonsag szintjeinek a
meghatarozasa, az adatgyijtési modszer
megvalasztasa, az adatgy(jtés (megkér-
dezés) végrehajtasa, az eredmények ér-
telmezése.

A terméktulajdonsagok kialakitasanal
a korabbi fokuszcsoportok és a mélyin-
terjuk kutatasai alapjan megallapitott
legfontosabb tényezdket vettik figye-
lembe. (Természetesen szakmai szem-
pontok alapjan mas tényezok is szdmi-
tasba johetnek — csomagolas szine, cim-
ke dizjn, arakcid, multipack stb. —
amelynek eredményeitaz /. tabldzat mu-
tatja be. A markak kivalasztasanal a leg-
ismertebb markak koziil valasztottunk,
az arszinteket pedig boltkategoriak arai-
nak atlagolasaval alakitottuk ki.

Ezt kdvetGen tortént a termékvaltoza-
tok 1étrehozasa. A lehetséges termékval-
tozatok szama a termékjellemzék és
szintjeinek szorzata. Ennyi kartya sorba
rendezése, kiértékelése mentalisan na-
gyon megterheld feladat a fogyaszt6 sza-
mara, ezért valamilyen modon a kartyak
szamanak csokkentésére volt sziikség.
Ebben nyujt segitséget az SPSS 14.0
programcsomag conjoint moduljaban ta-
lalhatd ortogonalis tdmbok modszere
(Lehota, 2001; SPSS, 2005; Temesvari,
2002). igy a termékvaltozatok szama 16-
raredukalodott.

1. tablazat
A terméktulajdonsagok és szintjeinek
megnevezései gyartoi markas asvanyvizek
esetében

Termékszintek

Termék tulajdonsagok L
megnevezései

Theodora

Nestlé Aquarel
markanév

Szentkiralyi

NaturAqua

szénsavas
szénsavtartalom

szénsavmentes

Eau’Scar

dij Kivalé Magyar
Elelmiszer

autod

nyeremény pénz

bicikli

86 Ft

ar 99 Ft

119Ft

A jellemz6k és szintjeik meghataroza-
sautan az adatgyjtési modszer kivalasz-
tasa kovetkezett. Az érték alapt conjoint
modszerén beliil a teljes profila eljarast
valasztottuk, ahol tobb tényezd egyiittes
értékelése torténik. A résztvevlék az
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egyes kombinacidkat/termékvaltozato-
kat értékelik 1-100-ig terjedd pontozas-
sal. (A gyakorlatban elterjedten alkal-
mazzak a rangsorolasos értékelést is,
azonban a pontozasos skalazas nagy el6-
nye, hogy a pontokat késébb barmikor
atalakithatjuk rangsor-skalava, valamint
a kartydk pontozasa is konnyebb feladata
résztvevéknek, mint az egyes kombina-
cidk sorba rendezése.) Az egyes termék-
kombinaciokat kartyakon ismerik meg a
megkérdezettek. Az elsd hat kartyat mu-
tatja be az 1. dbra, amelyet a résztvevék
kiilon-kiilon pontozassal értékelnek.

A széles korben hasznalt SPSS prog-
ramcsomag kiilon modullal timogatja a
conjoint elemzés elGkészitését, végre-
hajtasat és kiértékelését. Munkankat az
SPSS 14.0 programcsomaggal végeztiik
el. Az adatfeldolgozashoz parancssor al-
kalmazasara volt sziikség, amelyet az
SPSS Syntax kérnyezetében irtunk meg.
A kovetkez6 parancssor gyartoéi markas
vizek esetében irt sort mutatja be, ahol a
'GYARTOI MARKAS KARTYAK.SA
V' f4jl tartalmazta az ortogonalis elren-
dezésrévén kapott 16 kartya dsszetételét,
a 'GYARTOI MARKAS KARTYAK
ERTEKELES.SAV' pedig a megkérde-
zettek altal adott pontszamokat. Az SPSS
Syntax nyelven megirt parancssor az
alabbiakban lathato:

CONJOINT PLAN='GYARTOI MARKAS KARTYAK.SAV'
/DATA="markas_vizek 2007 01 23 _scores.SAV/SCORE=SCOREI TO SCOREI6

/SUBJECT=ID

JFACTORS=MARKANEYV (DISCRETE) AR (LINEAR LESS) SZENSAV
(DISCRETE) VEDJEGY (DISCRETE) NYEREMEN (DISCRETE)
/PRINT=ALL /UTILITY='GYARTOI MARKAS KARTYAK ERTEKELES.SAV'

/PLOT=SUMMARY.

A Kklaszterelemzés soran a Ward-féle
modszert valasztottuk. A helyes klaszter-
szam megvalasztdsdt — a piackutatasi
gyakorlatnak megfeleléen — a klaszter-
szam-négyzetes hibadsszeg grafikon
»konydkpont” segitségével hataroztuk
meg. A lehatarolast érvényességét tovab-
ba szakmai érvek és a klaszteren beliili
egyedek szama is befolyasolhatja (Leho-
ta, 2001; Veres et al., 2006). A klaszter-
analizist a SPSS programcsomaggal vé-
geztiik.
Eredmények

A conjoint analizis sordn a nem-vala-
szolasi arany 10,7% volt. A jellemzdk
relativ fontossagat tekintve két dontd, két
kevésbé hangstlyos és egy viszonylag
jelentéktelen fontossagu érték termékjel-
lemz6 adodott. A vizsgalt fogyasztoknak
igen nagy, és nagy fontossagu termékjel-
lemzd a szénsavassag (35,8%), €s a mar-

ka (29,2%). Relativ fontossaguk egytitt
kozel kétharmadot tesz ki. Ezeket kovet-
te két kdzepesen fontos termékjellemzd,
az ar (14,2%) és a nyereményjaték
(13,5%). A tanusitd védjegy/dij megité-
lése kicsi fontossagu volt, amely mind-
Ossze 7,4%-ban hatdrozza meg vasarloi
dontést (figyelembe véve a fogyasztok
valaszadasi gyakorlatat). A termékjel-
lemzGk relativ fontossagat sorrendben a
1. abra mutatja be. A relativ fontossagi
értékek osszege 100%.

A termékjellemzdk relativ jelentGsége
alapjan beigazolodott, hogy a valaszadok
asvanyvizzel kapcsolatos dontései soran
nem kizarélagos szempont az ar, hanem
csak egy relative fontos tényezd, a
nyereményjatékhoz hasonldéan. Az arnal
fontosabb szempontnak bizonyult a
szénsavassag és a marka. A valasztasban
dont6 szempont a szénsavassag, amelyet
a tobbi termékjellemz6hodz (marka, nye-
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termékjellemzék
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1.abra
Gyart6i markas asvanyvizek termékjellemzdéinek relativ fontossaga

remény, tanusitd védjegy/dij) viszonyi-
tott széles savszélessége is jelez. Az
egyetemistak a szénsavas asvanyvizet
itélték kedvezGbbnek, a szénsavmentes-
sel szemben.

A szénsavassag a hasznossagi értékek
szerint szimmetrikus, vagyis egy ismérv
legkedveltebb és legkevésbé kedvelt
szintjeinek pozitiv és negativ értékei
adodtak (2,927; —2,927). A marka hasz-
nossagi értékei alapjan egyértelmtien a
NaturAqua-t  preferaljak  leginkabb
(2,147), masodikként a Szentkirdlyit
(-0,112), majd a Theodora (-0,421) és
Nestlé Aquarel (—1,614) kovetkezik.

A Coca-Cola NaturAqua termékének
egyik kifejezett célcsoportja a fizet6ke-
pes kereslettel rendelkezd egyetemista
fiatalok, amely az eredményekben is tiik-
r6z6dott. A masodikként szerepl6 Szent-
kiralyi mar negativ hasznossagi értékek-
kel jellemezhet6 (—0,112), ugyantgy,
mint a Theodora (-0,421) és Nestlé
Aquarel (—1,614). Feltaro kutatasaink-
ban az asvanyvizekkel kapcsolatban a
markat fontosnak tartottak, de nem mint
elsédleges befolyasold szempontot em-
litették a résztvevok. Ezt erbsitette meg a
conjoint kutatasunk is. Mindezek alapjan
alatamasztja azt a kozismert tényt, hogy
a megfeleld markaépités, a markaimazs
koriiltekintd kialakitasa a sikeresség
kulcsmotivuma lehet a fiatalok megnye-
résében.

Az ar a hasznossagi savszélessége
alapjan alegnagyobb (9,131) volt, amely
kozvetlen jelzés a termékjellemz6 fon-
tossagarol. Nem volt meglepd, hogy for-
ditott aranyossag adodott az ar és a hasz-
nossagi értékei kozott. Minél kisebb egy
asvanyviz ara, annal nagyobbra értékel-
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ték a fogyasztok. (Egy termékjellemzd
hasznossagi értékeit a hasznossag sav-
szélességével is jellemezhetjiink, amely
kozvetlen jelzés annak nagy fontossaga-
rol. A széles savszélesség a tobbi termék-
jellemz6 savszélesség relacidjaban értel-
mezhetd.) A gyartoéi markas dsvanyvizek
conjoint elemzés eredményeinek Gssze-
foglalasat a 2. tabldzat mutatja be. (Igen
nagy fontossagi érték >30%, nagy fon-
tossag értek >20%, kozepes fontossagi
értek = 10-20%, kicsi fontossag érték
=0-10%).

Anyeremények koziil az aut6 a legked-
veltebb, majd a pénzjutalom. Legkevésbé
biciklit szeretnének nyerni a fiatalok. A
flakonokon megjelend tanusitoé védjegy/

dijak koziil a Kivalé Magyar Elelmiszer
jelolés preferaltabb volt a parizsi kiallita-
son elnyerhetd Eau'Scar dijnal. (A tabla-
zat hasznossagértékei az intervallum-
skala tulajdonsagait tiikr6zik, nincs egy-
séges rogzitett kezdépontjuk.)

Az egyetemistaknak az idedlis termék-
kombinacié szénsavas, NaturAqua mar-
kaji asvanyviz, Kivalo Magyar Elelmi-
szer tanusitdé védjegy/dijjal, autd nyere-
ményjatékkal, 86 Ft-os aron. A legkevés-
bé hasznos termékvaltozat, a szénsav-
mentes Eau'Scar dijas Nestlé Aquarel, bi-
cikli nyereményjatékkal, 119 Ft-os aron.
Az idealis termékkombinacio meghata-
rozéasa mellett a legkevésbé hasznos ter-
mékkombindcié meghatarozasa is cél-
szerl lehet. Mivel a hasznossag-értékek
el6jeles additiv mennyiségek, igy az
egyes termékvaltozatok hasznossagai ki-
szamolhatéak és Osszehasonlithatoak.
Ennek segitségével lehet6ség nyilik a
piacon levd egyes termékek piaci/hasz-
valamint arra is valaszt kaphatunk, hogy
miben kell megvaltoztatni az adott mar-
kat, hogy piacosabb, hasznosabb legyen
afogyasztoi szamara.

A mai magyar asvanyvizpiacon tobb-
fajta tanusito védjegy, dij, elismerés ta-
lalhato a palackokon. Az elégtelen, sok-
szor irdnyitott, megbizhatatlan informa-
ciok miatt a fogyasztok nem tudnak rea-
lis képet kialakitani magukban. A fiata-
lok jobban biznak a Kivaldé Magyar
Elelmiszer jellésben, ugyanakkor en-
nek is koszonhetd, hogy ez a termék-
jellemz6 a legkisebb fontossagu (7,3%)
volt. A nyeremények koziil a legjobb
az autd volt, a pénzjutalom semleges

2. tablazat e i . . .. <
Gyarto6i markas asvanyvizek conjoint elemzés eredményeinek dsszefoglalasa
s o P L Hasz g Hasz) Agol Fontossag
Termék jellemzok Termékszintek megnevezései értékek sivszélessége értékek (%)
Theodora -0,421
Nestlé Aquarel -1,614
markanév d 3,761 zgalgsyg
Szentkiralyi ~0,112 (29,158)
NaturAqua 2,147
szénsavas 2,927 ;
szénsavtartalom 5,854 1gen nagy
szénsavmentes -2,927 (35,805)
tanusito Eau'Scar —-0,548 Kicsi
L. . . 1,096
védjegy/dij Kivalé Magyar Elelmiszer 0,548 (7.383)
auto 1,632 .
. p Ozepes
nyeremény pénz 0,076 3,34 (13.491)
bicikli —-1,708
86 Ft —4,566
. kozepes
ar 99 Ft 9,131 9,131 (14,163)
119 Ft —-13,697
100,00




(0,076), legkevésbé a bicikli volt pre-
feralt a negativ hasznossagi értékével
(-1,708).

A gyartoi markas vizek klaszteranali-
zise soran két, egymastol jol elkiiloniild
szegmenst hataroztunk meg. (A harma-
dik klaszter fontossagértékei megkoze-
lit6leg azonosak voltak, a masodik szeg-
mens értékeivel ezért szakmailag uj fo-
gyasztoi szegmensként lehatarolasuk
nem megalapozott.) Az elsé csoport
(832 16; 64%) a ,, marka és szénsav-tar-
talom tudatos” elnevezést kapta, mivel
ez a két legfontosabb dontéstényezd az
elemzés alapjan (marka (33%), szénsav-
tartalom (30%). Feltehet6leg ha a kede-
venc markaju és szénsav-tartalmu ter-
mekiiket megvasarolhatjak, ugy az ar
vagy a nyeremény csak egy relative fon-
tos tényez6 (15%). A nagyobb arszin-
teket (86 Ft, 99 Ft, 119 Ft) is jobban elfo-
gadjak. A tanusitd védjegy/dij szerepe
kicsi (6%). Az els6, nagyobb csoport
tagjainak az idealis terméke — a hasznos-
sagi értekek alapjan — a szénsavmentes
NaturAqua, Kivalo Magyar Elelmiszer
jeldléssel, pénz nyereménnyel, 86 Ft-os
aron.

A vasarloi igények eltolodasa a szén-
savmentes vizek felé vilagszerte folya-
matos, azonban a szénsavas vizek fo-
gyasztasanak dominanciaja a kordbbi
,,sz6davizes” multat tiikrozi. A mdsodik
csoport (468 6, 36%) a ,, tradicionalis”
megnevezést, mivel azon til, hogy a
szénsav-tartalmat tartjak a legfontosabb-
nak (46%), a szénsavas termékek hasz-
nossagi értéke kiugréan nagy (20,047)
volt. Esetiikben a marka is meghatarozo
(23%), de els6sorban a szénsavassag a
dontd. Az el6z6 csoporthoz hasonldan a
nyeremény (10%) és az ar (13%) koze-
pes, mig a tantisito védjegy/dij szerepe ki-
csi (8%) fontossagl. A tradiciondlis ma-
gatartasukat tdmasztja ala az is, hogy na-
gyobb hasznossagot tulajdonitanak a Ki-
valo Magyar Elelmiszer tantisito jeldlés-
nek, mint az Eau'Scar dijnak, valamint a
nagyobb arszinteket is nehezebben tole-
raljak. Ennek a klaszternek idealis termé-
ke — a hasznossagi értékek alapjan — a
szénsavas Theodora Kereki, Kivalo Ma-
gyar Elelmiszer tanusito jeloléssel, autod
nyereménnyel, 86 Ft-os aron. (Nem meg-
lep6 médon mindkét csoportnal a legna-
gyobb hasznossagu a legolcsobb termék
volt, amasodik csoportba tartozok kevés-
bé fogadjak el a nagyobb arszinteket.) Az
egyes klaszterek hasznossagi és fontossa-
gi értékeita 3. tablazat és a 3. abra mutat-
ja be. (Igen nagy fontossagi érték >30%,
nagy fontossag érték >20%, kdzepes fon-
tossagi érték = 10-20%, kicsi fontossag
értek =0-10%).

Kovetkeztetések

Kutatasunkban aldtdmasztottuk, hogy a
conjoint elemzés az egyes fogyasztoi
igények, vasarloi preferenciak feltérké-
pezésének hatékony modszere. Az as-
vanyvizekkel kapcsolatos gyart6i mar-
kas elemzésiinkkel bizonyitottuk, hogy a
conjoint elemzgés segitségével lehetdség
nyilik a piacon lev6 egyes termékek pia-
sére, valamint arra is valaszt kaphatunk,
hogy miben kell megvaltoztatni az adott
markat, hogy piacosabb, hasznosabb le-
gyen a fogyasztdi szamara (példaul mi-
lyen szénsavassagot értékelnek haszno-
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sabbnak a fogyasztok.) A bevallasaik
alapjan meghatarozhat6 a relativ fontos-
sagi értékek, a hasznossagi értékek, az
idealis termék.

Kutatasunkban meghataroztuk a nap-
pali tagozaton tanulo egyetemistak fo-
gyasztoi dontéstényezdinek egymashoz
viszonyitott fontossadgat conjoint kuta-
tassal. A conjoint elemzést klaszterana-
lizissel kombinalva, feltartuk és jelle-
meztiik az egyes fogyasztdi szegmense-
ket a gyartdi markas vizekre vonatkoz-
tatva. A gyartdi markas vizek klaszter-
analizise soran két, egymastol jol elkiilo-
niil6 szegmenst hataroztunk meg. Vizs-
galatunk soran igazoltuk, hogy az egye-

3. tablazat e Ce o
Gyarto6i markas asvanyvizek klaszeteranalizisének dsszefoglalo tablazata
Termék Termékszintek 1. klaszte,r ..2 klaszte:r lt k{aszt'er 2. klaszt}er
jellemzdk megnevezései hasznossig | hasz ° > fontossig
J 8 értékei értékei értékei (%) | értékei (%)
Theodora -1,751 1,944
Nestlé Aquarel -0,810 -3,051 :
markanév lgennagy nagy
Szentkiralyi -0,901 1,286 (32,901) (22,515)
NaturAqua 3,461 —0,180
szénsavas -6,710 20,047 : ;
szénsav-tartalom 1gen nagy 'gen nagy
szénsavmentes 6,710 —-20,047 (30,917) (46,321)
Eau'Scar -0,277 -1,031 o o
tanusito — kicsi kicsi
védjegy/dij Kivalo Magyar 0277 1.031 (5,786) (8,437)
Elelmiszer ’ ’
auto 1,436 1,982
nyeremény pénz 1,826 -3,033 (kl"SZZ‘(’)ZS) z‘loozf)‘;ﬁ;s)
bicikli 3,262 1,052
86 Ft —4,032 -5,516
, kozepes kozepes
ar 99 Ft 8,065 11,032 (14.990) (12.640)
119 Ft —-12,097 —-16,548

Klaszter 2 (468 £6; 36%)
klaszter 1 (832 f6; 64%)
osszes (1300 f6; 100%)
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Gyartoi markas asvanyvizek klaszterezésének fontossagi értékei
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temistak asvanyvizzel kapcsolatos fo-
gyasztoi dontéseinél — véleményiik sze-
rint — az ar nem kizarélagos szempont,
hanem csak egy relative fontos tényezd.
A fels6oktatasban tanul6 nappali egyete-
mista fogyasztok preferencidit sajat be-
vallasaik alapjan els6sorban a marka és a
szénsavassdg hatarozza meg, ezért a
megfeleld markaépités, a markaimazs
koriiltekint6 kialakitasa a sikeresség
kulcsmotivuma lehet a fiatalok megnye-
résében.

Kutatasainkban igazoltuk, hogy a
conjoint-analizis szamitogépes tamoga-
tassal hatékonyan integralhat6 a klasz-
terelemzés modszerével. Ennek segitsé-
gével sikeriilt egymastol jol elkiilonit-
hetd fogyasztéi szegmenseket lehata-
rolni ¢és jellemezni a nappali egyete-
mistak célcsoportjan beliil. A tapaszta-
latokkal latszolag ellentétes eredményt
kaptam, mivel minden esteben a tant-
sitd védjegy/ dij csak kis mértékben ha-
tarozta meg a célcsoport preferenciat.
A Szentkiralyi Eau'Scar dijjal kapcsola-
tos matketingmunkdja és eredménye
mindenki altal ismert, és vélelmezhetd,
hogy a preferenciat ebben az estben na-
gyobb mértékben alakitotta a bevezetés
idején.

A nemzetkozi és hazai kutatasi példak
eddigi tanulsagai azonban kérdéseket vet-
nek fel a modszer alkalmazhatosagaval
kapcsolatban: a fogyaszto ismereteli, a ter-
mékjellemzdék hasznossagi szintjei, a con-
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joint kartydk szama, a mintadk méretei, a
kiilonboz6 informaciogytjtési eljarasok
hatasa stb. Tovabbi kutatasokat igényel,
hogy a megkérdezett vajon tényleges va-
sarlasi szituacionak éli-e meg a pontozast,
ismeri-e minden esetben az arakat, illetve
hogy ezen termékjellemzdk kiemelése,
valamint az, hogy a kartydkat nem latja
egyiitt, nem befolyasolja-e megszokott
dontéshozasi mechnizmusat. A nemzet-
kozi tendencidknak megfelelGen a jovo-
ben varhat6 az adaptiv conjoint analizis
(Adaptive Conjoint Analysis) elterjedése,
amely szamitogépen keresztiili megkér-
dezést és programozast feltételez, akar 30
jellemzé bevonasaval.
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Avizsgalati eredmények kerekitése
Dr. Csanady Mihaly

OSSZEFOGLALO

A SZERZO FELHIVJA A FIGYELMET ARRA, HOGY A VIZSGALATI EREDMENYEKET ANNYI
ERTEKES SZAMJEGYRE KEREKITVE KELL FELTUNTETNI, HOGY AZ UTOLSO ELOTTI
JEGY BIZTOS LEGYEN. AZ UTOLSO LEHET NEHANY EGYSEGRE BIZONYTALAN. A
SZAKMAT ISMEROK NYILVAN TUDJAK, HOGY PL. AZ OSSZES ASVANYI ANYAG TARTA-
LOM ERTEKE EGY GYARTASI TETEL ESETEN IS LEGALABB 20—30 MG/L-RE BIZONYTA-
LAN, TIZEDES-JEGYEKNEK ITT TEHAT SEMMI ERTELME NINCS.

INHALT

DER AUTOR MACHT UNS AUF ABRUNDEN DER UNTERSUCHUNGSERGEBNISSE SO-
WEIT AUFMERKSAM, DASS DIE ERGEBNISSE SO VIELSTELLIG ABGERUNDET WERDEN
DURFEN, DASS DIE VORLETZTE ZIFFER NOCH STIMMEN SOLL. DIE LETZTE ZIFFER

DARF PAAR EINHEITEN ABWEICHEN. VOR KENNERN DIESES BERUF IST ES OFFEN-
SICHTLICH BEKANNT, DASS DER GESAMT LOSLICHE MINERALIEN GEHALT AUCH
INNERHALB VON EINEM PRODUKTIONSSATZ EINE ABWEICHUNG VON MINDESTENS
20-30 MG/L HAT, DESHALB SIND HIER SINNLOS DIE ERGEBNISSE DEZIMALSTELLIG
ANGEBEN.

SUMMARY

THE AUTHOR EMPHASIZES THE IMPORTANCE OF ROUNDING PRACTICE OF THE TEST RE-
SULTS. TEST RESULTS MUST BE ROUNDED OFF, CONTAINING SO MANY DIGITS, THAT THE
ONE DIGIT BEFORE THE LAST MUST BE ACCURATE, AND THE LAST ONE MAY BE APPROX-
IMATE FEW UNITS. PROFESSIONAL EXPERTS OBVIOUSLY KNOW, THAT TOTAL MINERAL
SUBSTANCE CONTENT OF EVEN ONE BATCH IS INDEFINITE AT LEAST FOR 20-30 MG/L,
THUS IT IS BEYOND REASON TO GIVE THE TEST RESULT IN A DECIMAL ACCURACY.

Az dsvanyvizek értékét elsésorban ke-
miai osszetételiik, vagyis a benniik 1évé
asvanyi anyagok milyensége és mennyi-
sége szabja meg. A f6 Gsszetevlk és a
biologiai hatas szempontjabol fontos
tetni a palackon. Ha 6ssze akarunk ha-
sonlitani asvanyvizeket, akkor is a kémi-
ai Osszetétel adatai a legfontosabbak.
Nem mindegy azonban, hogyan tiintetjiik
fel az dsszetételre vonatkozo adatokat.

Mar 50 évvel ezel6tt is ugy tanitottak
— tobbek kozt az analitikai kémidban is —
hogy a vizsgalati eredményeket annyi ér-
tékes szamjegyre kerekitve kell feltiin-
tetni, hogy az utolso el6tti jegy biztos le-
gyen, az utolso lehet néhany egységre bi-
zonytalan. A klasszikus analitika legtobb
gyakorlati modszerénél az adatok (egy-
egy mérés esetén) 2—5 relativ %-ra meg-
bizhatéak. A 201/2001 Korm. rendelet
példaul az ivovizvizsgalati eredmények
esetében azt kivanja csak meg (a jol mér-
hetd paramétereknél!), hogy a mérési hi-
ba, illetve a szoras a hatarérték 10%-anal
ne legyen nagyobb. A hagyomanyos fo-
tometrias vizsgalati modszerek esetében
példaul a szabvanyok altalaban ezt ugy
irtak eld, hogy egy olyan moddszernél,
ahol az als6 méréshatar 0,2—0,5 mg/1 ko-
rili, 20 mg/l-ig egy tizedesre, 20 és 200
mg/1 kdzott egész szamra, 200 mg/1 folott
a 10 tobbszorosére (tehat 0-ra végzEd6-
re) kell kerekiteni az eredményeket. Ez
azt jelenti, hogy 2, bizonyos esetekben 3
értékes jegyet kell megadni.

A vizanalitikdban kozismert (és nem-
zetkozileg elfogadott) US Standard Me-
thods mar 30 évvel ezel6tt is felhivta arra
a figyelmet, hogy ha egy szamot kiilon
meghatarozott értékek 6sszegzésével ka-
punk (pl. a viz 6sszes so tartalmat), akkor

ezt ugy kell kerekiteni, mint az dsszeg-
zésben szerepld, legkevésbé pontosan
meghatarozott értéket, vagyis ilyenkor
sem szabad tobb értékes jegyet feltiintet-
ni.

Ezen az sem valtoztatott, hogy a ma-
nualis modszereket sok laboratériumban
korszerd, automatizalt (pl. ionkromatog-
rafias) modszerek valtottak fel. Egy-egy
1j modszer validalasakor a megbizhato-
sagi tartomanyt is meg kell hatarozni, és
ennek alapjan meghatarozni, hogyan,
vagyis hany értékes jegyre kerekitve kell
az eredményeket megadni.

Lathattunk a kdzelmultban olyan cik-
ket a folyoiratban, ahol az asvanyvizekre
vonatkozo vizsgalati eredményeket a
tablazatban mindegyik paraméter eseté-
ben két tizedesre adtadk meg. 1000 mg/1
folotti értéknél (pl. az Gsszes asvanyi-
anyag tartalom), ez 7 értékes jegyet je-
lentett, mintha ez 6 értékes jegyre meg-
bizhat6o lenne. A tablazatban irt sok O
jegybdl egyértelmd, hogy ez nem igy
van. Az ott szereplé példaban a fluorid
kivételével egyaltalan nincs sziikség ti-
zedes-jegyek feltiintetésére. A szakmat
ismerék nyilvan tudjak, hogy az dsszes
asvanyianyag tartalom értéke egy gyar-
tasi tétel esetén is legalabb 20-30 mg/l-re
bizonytalan, tizedes-jegyeknek itt tehat
semmi értelme nincs. Ez érvényes a leg-
tobb asvanyviz esetében a makro-ionok-
ra (kalcium, magnézium, hidrogén-kar-
bonat, klorid, szulfat) is.

Két-harom értékes jegy helyett 5-6,
sot 7 értékes jegy feltiintetése nemesak
szépséghiba, hanem a mindségiigyi
szemlélet teljes hiAnyat mutatja. For-
mailag ez azt jelentené, hogy 100-szor
vagy akar 10 000-szer pontosabb volt a
mérés!

A dolog értelmetlenségét az is mutatja,
hogy a cikk masik tablazataban €s a sz6-
vegben mar nem 2, hanem csak egy-egy
tizedes-jegyet irnak, de ez is mindenhol
0, ami mutatja, hogy még ez sem valodi
adat, hanem csak értelmetlen megadas.

A hasonl¢ esetet sokszor azzal mente-
getik, hogy az adat-nyilvantartas infor-
matikai rendszere azt kivanja meg, hogy
mindegyik paramétert ugyanannyi tize-
des-jeggyel vigyék be. Egy nyilvantarto
rendszerben lehet ilyen eldirds (bar a
programozén mulik ez is), de kifelé
(vagyis az eredmény-kozlésnél) ez igy
nem fogadhato el. Az informatikus
vagy az adatnyilvantarté igénye nem
wirhatja feliil” a szakmai igényeket!

Avizsgalati laboratériumok akkredita-
lasa keretében az eredmények megadasat
is vizsgaljak a mindsitdk, és igyekeznek
érvényt szerezni a fentebb leirt mindség-
igyi kovetelményeknek, vagyis elma-
rasztaljak azt a laboratériumot, amely
nem kerekiti az eredményeket a fenti
elveknek megfeleléen. Ezeket a kove-
telményeket az eredmények késGbbi be-
mutatasa, 0sszehasonlitasa esetén is be
kell tartani, még akkor is, ha netalan a
laboratoriumbol nem megfeleléen kere-
kitett eredmények keriiltek ki.

J6 lenne, ha cikkirdk (és a szerkesztok,
lektorok is) jobban figyelnének a fen-
tiekre, és ez hangstlyt kapna az oktatas-
ban is, hiszen kit6l lehetne elvarni a szak-
szerli eredmény-megadast, ha nem az (j
nemzedék oktatasan dolgozoktol, illetve
a frissen végzett szakemberektSl?

Szerzg: Dr. Csanady Mihaly
nyugdijas vizanalitikus
Akkredital6 Bizottsag tagja
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Alkoholmentes italgyartas

OSSZEFOGLALO

A SZERZO ROVID ATTEKINTEST AD A HAZAI ALKOHOLMENTES ITALOK (JUICEK, NEK-
TAROK, GYUMOLCSITAL, TEAITALOK) VALAMINT AZ ASVANYViZ 2008 EVI TERMELE-

SEROL ES FOGYASZTASAROL.

Kiss Gaborné

INHALT

DER AUTOR GIBT EINEN KURZEN UBERBLICK UBER HERSTELLUNG UND KONSUM
VON ALKOHOLFREIEN GETRANKE (JUICES, NEKTAREN, FRUCHTGETRANKE, UND

TEEGETRANKE) IM JAHRE 2008.

SUMMARY

THE AUTHOR GIVES A BRIEF OVERVIEW ABOUT THE PRODUCTION AND CONSUME OF
DOMESTIC SOFT DRINKS (JUICES, NECTARS, FRUITY BEVERAGES, TEE BEVERAGES),
AND MINERAL WATERS IN 2008.

Altalanos értékelés

Az alkoholmentes italok korébe az as-
vanyviz, a szénsavas iidititalok és a
koznapinyelven csak gytimolesléként is-

mert termékek (juice, nektar, gylimdlcs-
ital és szénsavmentes tiditGital, ide értve
a tea italokat is) tartoznak. A termék cso-
port egy fore jutd fogyasztasa 10 év alatt
kétszeresére nétt, 2007-ben érte el a csu-

Az alkoholmentes italok egy fore juto fogyasztasa:

Termék 1999. 2000.
Megnevezése

asvanyviz 28,0 39,2
uditdital 65,5 68,6
gytimolcslé* 31,3 31,8

*gyiimolcslé: juice, nektar, italok, tea

Forras: Magyarorszagi Udit6ital-, Gyiiméleslé- és Asvanyvizgyartok Szovetsége

A magyarorszagi alkoholmentes italok
piacabol — bar az dsvanyvizek gyors tér-
nyerése miatt csokkené mértékben —
2004. évig a szénsavas Uditditalok része-
sedése volt a legnagyobb, az 0sszes egy
fére jutd fogyasztds mintegy 40%-a.
2005. évben ez megvaltozott, a vezetd
szerepet az asvanyviz vette at. 2007. év-
ben mar kdzel 49%-ra nétt az asvanyvi-
zek aranya. A piaci részesedés 2008. év-
ben alig valtozott, és a szerkezet valtoza-
sa tartosnak igérkezik, tekintettel arra,
hogy az alkoholmentes italokon beliil ez
az a termékcsoport, ahol prognosztizal-
hat6 a jovGbeni lassu iitem{ névekedés,
miutan a gazdasagilag fejlett orszagok fo-
gyasztasatol itt még van elmaradasunk.

A rendkiviil széles valasztékban gyar-
tott, az éles verseny miatt alacsonynak
mondhato arszinten tartott, a kereskede-
lemben folyamatosan akcidzott alkohol-
mentes italoknal 2008. évben atlagban,
az inflaciot alig kdvetd, 6% koriili az ar-
ndvekedés. Ezen beliil a gytimolcslevek-
nél nagyobb az d&rmozgas, tekintettel ar-
ra, hogy ebben az arucsoportban az alta-
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2001. 2002. 2003. 2004.
42,4 50,0 60,0 60,0
67,6 68,5 70,0 65,2
30,5 35,0 40,0 40,5

lanos koltségnovekedési tényezdkon

(energia arak, munkabérek, kozterhek,
stb.) tilmenden jelent8s alapanyagar no-
vekedést okoztak a hazai-, tropusi- és cit-
rus gyliimoélesok kiugréan gyenge 2007.
éves termés eredményei. Egyes gyii-
molcsfajtaknal az ar megkétszerezddott,
mas fajtadknal 50-60%-os volt az aremel-
kedés. A hazai gyiimolcsok 2008. éves
kedvezd terméseredményeinek arcsok-
kent6 hatasat is lerontja a forint gyengii-
lése, mely a citrusfélék és a tropusi gyii-
molcs alapanyagok jelentds arnoveke-
dését okozza.

A magyarorszagi alkoholmentes ital-
gyartas jovojét rendkiviili mértékben ve-
szelyezteti az altalanos gazdasagi valsa-
gon tulmenden, a csomagolasi termékdij
szabalyozas, melynek modositasa tovab-
bi tobbletado terheket ro 2009. évben a
vallalkozasokra. A tobbletadot a jelenleg
néhany % eredményt realizalo gyartok
nem tudjak kigazdalkodni, azt a fogyasz-
tokra kell atharitani, mely az eddig ter-
mékdij fizetés aloli mentességet élvezo
gviimolcsleveknél mintegy 5-8% ar-

csot, megkdzelitve a 215 litert. 2008. év-
ben mar érezhetévé valt a vasarloerd
csokkenése, andvekedés megtorpant, sét
a fogyasztas kismértékben csokkent:

(liter/f6/év)
2005. 2006. 2007. 2008.
70,0 85,0 105,0 105,0
62,1 67,0 65,9 63,6
40,8 434 43,6 42,7

emelkedéssel jar. Az aremelés visszaveti
a fogyasztast, ujabb kis- és kozépvallal-
kozdsok miikodésképtelenségét lehetet-
lenitve el.

Asvanyvizek

A hazai fogyasztok hagyomanyosan a
szénsavval dusitott termékeket kedvelik
jobban, de a csendes, szénsavmentes as-
vanyvizek iranti kereslet, ezzel piaci ré-
szesedésiik, évrdl évre novekszik.

A hazai palackozott vizek dontd tobb-
sége természetes dsvanyviz, de — a nem-
zetkozi gyakorlatnak megfeleléen — for-
rasviz, asvanyi anyaggal dusitott ivoviz,
ivoviz, és izesitett viz is van forgalom-
ban. Ez utobbi iranti kereslet dinamiku-
san ndvekve tendenciat mutat.

A fajlagosan magas szallitasi koltsé-
gek miatt kiilfoldrél napjainkig jelentd-
sebb volumenben nem érkezetek palac-
kozott vizek, a valaszték ebben a termék
csoportban jellemz&en hazai termék. Az
export sem szamotteve.

Az asvanyviz-fogyasztas kozel 90%-
at 8 nagy cég palackozza, a fennmarado



10%.0t 5 kozepes és 10 kis vallalat for-
galmazza. Egyenletesen novekszik a sa-
jat markas termékek részaranya, 2008.
évben meghaladta a 38% -ot.

Szénsavas uditéitalok

Magyarorszadgon 650700 millio liter/év
szénsavas Udit6italt allitanak el§. Az egy
fére juto fogyasztas tendenciaja évek ota
gyakorlatilag stagnalo, eltekintve né-
hany, kiugréan kedvezétlen iddjaras
miatti, gyengébb évtél. A fogyasztas
2008. évben az el6z6 évhez viszonyitva
némileg cs6kkent, de eurdpai viszonylat-
ban még magasnak szamit a 64 liter/f6
fogyasztas.

A szénsavas Uditdital a fajlagosan ma-
gas szallitasi koltségek miatt szintén
nem tipikusan export cikk. A belfoldi
igényeket jellemzden sajat gyartasbol
elégitik ki, a kiilkereskedelem itt jellem-
z6en a valaszték bovitését szolgalja.
Magyarorszagon az export-import volu-
mene 2007. évig nagysagrendileg meg-
egyezd, mindkét iranyban stagnald, %-
ban alig kifejezhetd, minddssze 1-2 mil-
lio liter/év volt. 2007. évben jelentds
valtozas tortént, mely tendencia 2008.
évben is folytatodott, és az import eléri
a 3%-ot, mig az export meghaladja a
6%-ot, a tobb EU orszagban érintett
gyartok termeléskoncentracidja, és en-
nek tagorszagokon beliili teritése kovet-
kezményeként. Ez az arany a tobbi élel-
miszercikkhez viszonyitva még mindig
nem jelentds.

A szénsavas uiditditalok kozott legked-
veltebb iz a kola, melynek részaranyanal
az utobbi években stagnalo, lasst, visz-
szaszorulast tapasztalhattunk, de 2008.
évben is még 56% feletti. Tovabbi ked-
velt izek a narancs és a citrom, és folya-
matosan novekszik az asvanyviz alapu
iditSitalok népszertisége.

A fogyasztoi igények valtozasara fo-
kozddik a csokkentett cukortartalmu,
vagy kizarolag mesterséges édesitGszert
tartalmazd, alacsonyabb energia tartal-
mu, light termékek, és a kiilonbozd gyii-
molcsokkel izesitett, cukormentes as-
vanyvizek tovabba a vitamin- és fehérje-
dus sportitalok térnyerése.

A hazai szénsavas tidit6ital piac er6sen
koncentralédott. Annak ellenére, hogy az

utdbbi években folyamatosan névekve a
kereskedelmi sajatmarkas termékek vo-
lumene, a Coca és Pepsi cégek termékei-
nek (melyen a Colaknal sokkal szélesebb
termékkor értendd) egyiittes piaci rész-
aranya ma is kozeliti a 70%-ot.

Gyumolcslevek

2008. évben mintegy 450 millio liter
gylimolcslevet allitottak el6 Magyaror-
szagon, melynek 75%-at belfoldon érté-
kesitették, 25%-at exportaltak, elsésor-
ban a mar hagyomanyosnak szamito ke-
leti piacokra, de novekszik a nemzetkozi
gyartok tagorszagokon beliili kiszallitasa
is. A kovetkezd években hasonl6 terme-
lési volumen, és Bulgaria valamint Ro-
mania EU taggd, ezzel 0j versenytarssa
valasaval némileg csokkend export prog-
nosztizalhato.

Alkoholmentes italok 2009

Az import a korabbi években ebbdl a
termékcsoportbdl sem volt jelentds, EU
tagsagunkig alig haladta meg a fogyasz-
tas 1-2%-at. A valtozas ezen a teriileten
is megfigyelhetd. A tobb orszagban érin-
tett gyartok termeléskoncentracioja ko-
vetkezményeként, 2006. évben mar be-
hozatalbol szarmazott az 6sszfogyasztas
mintegy 15%-a, és 2008. évben ez koze-
liti a 20%-ot.

A gytimdlcslevek korébe tartoznak
— gylimdlcslé tartalom szerinti megkii-
16nboztetéssel —a 100%-os levek (juice),
a nektarok és az alacsony gytimolcstar-
talmu italok, de statisztika szempontja-
bol itt szerepelnek az egyre népszeriibb
teaitalok is. Az elmult években bekovet-
kezett lassu fogyasztasndvekedés jel-
lemzden az alacsony gyiimolcstartalmu,
olcsobb italoknal ezen beliil is a tedknal
jelentkezik:

A belfoldi gyiimolcsléfogyasztas alakulasa gyiimélcslé tartalom szerint:

2003.

Juice (100% gytlimolcstartalom) 4,8

Nektar 2,2
Gyiimolcsital+ teaitalok 33,0
Osszesen 40,0

(liter/f6/év)

2004. 2005. 2006. 2007. 2008.
4,9 5,3 5,3 4,8 4,0
2,0 1,8 2,1 1,9 2,0

33,6 33,7 36,0 369 37,0
40,5 40,8 434 43,6 427

Forras: Magyarorszagi Udit8ital-, Gyiimélcslé- és Asvanyvizgyartok Szovetsége

E termékcsoport térnyerése a vasarld-
erd korlataira, és az ebben a kdrben meg-
jelent Gj italok széles valasztékara vezet-
hetd vissza, itt kiemelve a ,jegestedk”
egyre boviilg valasztékat. A teaitalok fo-
gyasztasa, 1j szegmensként, folyamato-
san novekszik. A 2003. éves 4,7 liter/f6
fogyasztas 2006-ban elérte a fejenkénti
8,2 litert, és 2008. évben kozelitette a 10
litert.

Tekintettel az altalanos gazdasagi kor-
nyezetre, a fizet6képes kereslet varhatd
alakulasara, az alacsonyabb gyiimolcslé
tartalmu italok ,,sikerének” tendencidja a
kozlejovében 1ényegesen nem valtozik.
Ugyanakkor az egészséges taplalkozas-
nak napjainkban egyre fontosabb szere-
pe van, és ez jellemzi a gytimolcslevek
termékfejlesztését is. A piacon ez mar
kevésbé érezhetS, hiszen taplalkozasi

szempontbol a friss gyiimdlcsokhoz ha-
sonldan értékes 100%-os levek a draga
arkategoriaba tartoznak, és itt a fizetGké-
pes kereslet a meghatarozo.

A gylimdlcslégyartas a szénsavas tidi-
téitaloknal tapasztalhatonal kevésbé
koncentralt hazankban, bar az elmult
években ezen a teriileten is er6s6d6 ez a
folyamat. Kedvezdtlen valtozas volt
2008. évben az egyik leghagyomanyo-
sabb gyartd, a Szobi Szorp felszamolasa.
Jelenleg 6t nagy gyartd (Sio-Eckes Kft,
Rauch Hungaria Kft, Coca Cola HBC
Magyarorszdg Kft, Maspex-Olympos
Kft, ElIma ZRt) osztozik a piac 80%-an,
ugy belf6ldon, mint az exportban.

Szerzo: Kiss Gébpmé
MUGYASZ titkér
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Wernher Gyorgy bemutatja Magyarorszdg csoddlatos vizeit

Dr. Dobos Irma

OSSZEFOGLALO

WERNHER GYOGY KIS TERJEDELMU MUVET A BALNEOLOGIAI IRODALOMBAN UGY
TEKINTJUK, HOGY EZ AZ ELSO OLYAN MU, AMELY AZ ORSZAG FORRASAIT ES FUR-
DOIT ISMERTETI, ILLETVE A BUDAIN KIVUL A FELVIDEKI ELOFORDULASOK EGY RE-
SZET ES ERINTOLEGESEN AZ ERDELYIEKET MUTATJA BE HERBERSTEIN BARO KERE-
SERE. KIEMELTEN KEZELI A FORRASOK KULONLEGES (REZKIVALASZTO, KOKEPZO,
MERGEZ0, SOS) JELLEGET, FOGLALKOZIK A FOLYOKKAL ES A TAVAKKAL. ERTEKE-
SEK A NEPRAJZI LEfRASATI IS.

INHALT

AUF WUNSCH VON BARON HERBERSTEIN GESCHRIEBENES KLEINES WERK VON
GYORGY WERNHER IST DIE ERSTE PUBLIKATION IN DER BALNEOLOGISCHEN LITE-
RATUR, DIE UBER DER QUELLEN UND BADER DES LANDES BERICHTET, AUBER DEN
BUDAUER VORKOMMNISSE ERWAHNT EINEN TEIL VON OBERUNGARN UND TAN-

GENTIAL STELLT SIE AUS SIEBENBURGEN AUCH VOR. ER BETONT DER BESONDEREN
WASSERCHARAKTER DER QUELLEN (WIE: KUPFERAUSCHEIDENDES, STEINBILDEN-
DES, GIFTIGES, SALZIGES). ER BESCHAFTIGT SICH AUCH MIT FLUSSE, UND TEICHE.
SEINE VOLKSKUNDLICHEN BESCHREIBUNGEN SIND AUCH WERTVOLL.

SUMMARY

GYORGY WERNHER SHORT WORK (COMMISSIONED BY BARON HERBERSTEIN) HAS
GOT CREDIT FOR THE FIRST PUBLICATION IN BALNEOLOGICAL LITERATURE, WHICH
REVIEWS HUNGARIAN SPRINGS AND BATHS, BESIDE ONES BELONGING TO BUDA
INTRODUCES COUPLE OF THE HISTORIAN HUNGARIAN HIGHLAND, AND ALSO
TRANSYLVANIAN OCCURRENCES IN CERTAIN EXTENT. HE HAS EMPHASIZED SPE-
CIAL (COPPER SECRETING, STONE DEPOSIT BUILDING, POISONING, SALTY) CHARAC-
TERS OF THE SPRINGS. ATTENTION HAD BEEN GIVEN TO RIVERS AND LAKES AS
WELL. HIS ETHNOGRAPHICAL DESCRIPTIONS ARE ESTIMABLE TOO.

A reneszansz évszazadainak nagyszerliségei
kozott a Karpat-medencében is itt-ott felesil-
lan kiemelkedd alkotds, amely nem csak ha-
zankban, hanem a miivelt nyugaton is elis-
merést szerzett. Ezek kozé tartozik Wernher
Gyorgy (latinosan Georgius Wernherus) for-
rasokkal és fiirdékkel foglalkozé munkéja,
amely el6szor 460 évvel ezel6tt, 1549-ben
Bézelben, majd nemsokkal ezutan 1551-ben
Bécsben klasszicizalo epistola formaban
jelent meg. Munkajat Herberstein Zsigmond
bar6 (1486—-1557) 6sztonzésére allitotta 6sz-
sze, aki I. Ferdinand német-romai csaszar és
I Miksa magyar kiradlynak nagy miiveltségi
tanacsosa ¢és diplomatija (Eelko 1982). Nem
csak érdeklddott a foldrajz, a néprajz és a
természettudomanyok irdnt, hanem értékes
munkait ki is adta. Diplomaciai kiildetésben
jart Daniaban, Svajcban, Hollandidban, Fran-
ciaorszagban, Spanyolorszagban, Lengyelor-
szagban, Oroszorszagban és Magyarorszagra
kétszer is eljott. F§ miive torténeti, geografiai
és néprajzi jellegli adatokat, leirasokat tartal-
maz, amely errdl az idGszakrol forrasértéki
munka. Az 1577-ben Antwerpenben kiadott
mive mellékletét képezte Wernher De admi-
randis Hungairae c.munkédja, de ezutdn még
tobbszori kiadast is megért. Kolnben 1563-
ban, 1591-ben és 1595-ben, Frankfurtban pe-
dig 1600-ban jelent meg.

Wernher miive népszer( volt ebben az id6-
ben, mivel jelentds foldrajzi és gyogyaszati
leirast tartalmazott. A 14—16. szazadi rene-
szansz miiveltség egyik alapjat képezte az
ilyen jellegli ismeret, annal is inkabb mivel
latinul jelent meg, igy a nyelvet ismerdk ré-
szére kitling olvasmany volt.

Az életit és a mii dicsérete

Wernher Gyorgy Paskovidban (Szilézia) szii-
letett. A krakkdi egyetemre Boroszlo piis-
poke, Thurzé Janos kiildte, ahol irodalmat
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Eck Balinttol tanult, s 1519-ben az Artes Li-
berales babérkoszorusa lett, majd Herber-
stein vette partfogasba és baratsagaval tiin-
tette ki. Tanitoként miikodott Kassan és
Eperjesen, ezutan az orszag fGtandcsosa,
majd Sovar és késébb Szepes varanak kapi-
tanya, a vidék féispanja lett. Amikor a sarosi
var kapitanya, akkor a szepesi kamaranak
igazgatoja is volt, ahol késébb 1686 utan itt
intézték a Felvidék pénz- és banyaiigyeit.

A Felvidék forrasairdl Wernher tajékoz-
tatta Herbersteint, aki viszont a budai meleg
forrasokat ismerte meg akkor, amikor II. La-
jos kiralynal jart Budan és hallott a galgdci
hévforrasokrdl is. Kérte Wernhert, hogy irja
le ezeket a forrasokat, hogy meg lehessen
Oket ismerni. Ezek utan allitotta 6ssze ,,De
admirandis Hungariae aquis” cim{i munk4jat,
amely természetesen csak részben foglalta
magaban az orszag asvany- €s gyodgyvizeit.
Elsésorban a felvidéki eléforduldsokat tar-
gyalja, s az akkor mar régen ismert dunantuli,
dél-magyarorszagi és erdélyi forrasok jofor-
man teljesen kimaradtak az ismertetésbol.

A kor szokasai szerint a m{ elejére iidvoz-
16, ajanlo verssorokat irt Joannes Ludovicus
Brassicanus bécsi egyetemi tanar és Sigis-
mundus Torda Gellous (Gyalui Torda Zsig-
mond) eperjesi rektor Egyébként Wernher is
verselt és igen sok kdlteménye €s epigram-
maja jelent meg Krakkoban 1544-ben ,,A
Magyarorszag gyasza” cim(i kiadvanyban.
Oszszegynjtott versei és iratai a wittenbergi
konyvtarbol lassan eltiintek. Leanyat, Sabi-
nat (+1543) Tectander (Zimmermann Jozsef)
krakkoi orvos jegyezte el, aki Izabella ki-
ralyné orvosaként jott Magyarorszagra.
Wernher 1567-ben halt meg és Eperjesen
temették el leanya ¢és felesége, Zsdfia mellé.

Tordai Gelous Zsigmond levele jol jelle-
mezte Herberstein Zsigmondot. A sok elis-
mer$ mondat utan talan a legjobban a ko-
vetkez6ben fogalmazta meg: ,,Tanitsa eré-

nyeidet komoly életmodod, ritka allhatatos-
sagod, feddhetetlenséged, csendes békessé-
ged, mértéktartasod, oszinteséged és szelid-
séged, valamint jozansagod.” Véazolta az
igazsagossagat, magas szintli tudasat, és a
durva emberek megszeliditését, amiért a
kiraly maga mellé rendelte. Mindemellett
részletezte az orosz foldrdl irott munkaja-
nak nagyszeriiségét. Nem felejtkezett el
Wernherrél sem, aki hozza hasonldan tisz-
teli, nagyra becsiili és baratjanak tekinti e
levél cimzettjét.

Brassicanus Janos Lajos bécsi egyetemi
tanar Wernher Gyogynek kiildott levelet.
Nagy elismeréssel nyilatkozik a megjelent
forrasokrdl irott munkar6l Részletezi az
egyes forrasoknal tapasztaltakat, amelyek
mind alatamasztjak a szerz6 nagyszerd meg-
figyeléseit és leirasait. Kifejezte 6hajat, hogy
mivel az orszag mas részein is lehet nagyon
kivalo forrasokat talalni, j6 lenne, ha azokat
is leirnd Wernher. Emliti Budat, Galgocot és
még egyéb mar leirt kiilfoldi forrast is, igy
azokat mar meg lehet ismerni. Befejezésiil
kozli, hogy minden erejével azon lesz, hogy
tovabb folytassa Wernher ezt a munkat.

A budai forrasok és
a torok szokasok

Konyvét Wernher Herberstein Zsigmondnak
ajanlja, és az 6 parancsara leirja a szepességi
forrasokat. Megmagyarazza, hogy Pannonia
alatt mindazt a tertiletet érti, amelyet mag-
yarok laknak és a Szarmat hegység — ujab-
ban Karpatoknak neveznek — hatarolja. Em-
liti a jaszokat, Erdélyben a székelyeket, de
ezen a miivelt teriileten németek is vannak
ugyan, de a magyarok uraljak. Sok a banya-
varos Szepes megyében €s még sok mas var-
megyében.

A forrasokrol azt irja, hogy ilyenek, mint
Magyarorszagon alig fordul el6 mas orszag-



ban. Beszdmolgjat eldszor a hévizekkel kez-
di, éspedig Budaval, amelyet joggal tettek
meg kiralyi székhelyiil. Némelyik forras
olyan kellemes hdmérsékletti, hogy alkalma-
sak fiirdésre, ilyenek a kiralyiak, a palota
szomszédsagaban, masok viszont olyan for-
16 vizet ontanak, hogy azokat pedig korha-
ziaknak nevezik, mivel hiités nélkiil alkal-
matlanok a flirdésre. Némelyik olyan forrd,
hogy a beledobott tojas megfs. A flird6ben a
meleg forras mellett hideg vizit is talalni, s
rogton lehet hiiteni a meleget. Ha a Dunatol
indulunk el, akkor elébb csaknem hiivos,
majd langyos és minél beljebb haladunk,
annal inkabb melegebb, joforman kibirhatat-
lan lesz. Szerinte a forrasok hémérsékletét
csokkentd viz valdszintileg a Dundbol 6mlik
bele a forrasba. Nem kertilte el figyelmét a
Duna medrében ,felbugyogd” hévizek, a
szokevényforrasok sem.

Ezeket a meleg forrasokat ,thermaknak”
nevezi, amelyek részben a varos felett, rész-
ben a varos alatt talalhatok (Felhéviz, Alhé-
viz). Leirasabol megtudjuk, hogy a torokok
nagyon kedvelték a flirdést és tovabb fej-
lesztették a flirdGket és mindkettd mellé Ma-
hometh (Mohamed) basa, akit a vezér az el-
foglalt orszag kormanyzodjanak nevezett ki,
otthonokat, rendhazakat épittetett a dervisek
szamara. Felhévizen a dombon még szent-
helyet jelolt ki a rend egyik tagjanak emlékére
még életében, akit mint valami ,,istenséget”
tiszteltek a torokok, halala utan ott temették
el. Ez minden bizonnyal Giil Baba tiirbéje,
mert csak ezzel lehet azonositani a leirast.

A dervisek olyanok mint a mi szerzete-
seink, akik koldulasbol élnek, és a vallasuk
tanitdsa szerint sanyargatjak testiiket tiizes
vassal sebhelyeket égetnek belé, masok éles
olloval belevagnak, ismét masok mindkét
modszert alkalmazzak. Mindezt azért teszik,
hogy szentebbeknek latsszanak. A ruhdzat-
ban is megmutatkozik a valldsossagra vald
torekvés és vannak akik fehér bokaig érd va-
szonruhat viselnek, labbelit hordanak és fe-
dett fével jarnak, masok viszont mezitlab és
fedetlen fGvel, testiiket két barany vagy kecs-
kebdr fedi, elSlrdl és hatulrol 16g le vallukrol.
Olyanok is vannak, akik csak testiik szemé-
remrészeit takarjak be. Oket az indiai jogik-
hoz hasonlitja.

A torokok azért is nagyon kedvelték kii-
16ndsen a folydvizet, mert nem csak a szen-
nyez6dést mostak le magukrol, hanem na-
ponta tdbbszor is mosdottak, hogy biineiktol
megszabaduljanak. Ezt a szokast minden bi-
zonnyal mas nemzettdl vették at, mert pél-
daul a romaiaknal is szokas volt, amit
Aeneas is megénekelt mlivében. A torokdk a
templom bejaratanal vizet is tartanak azért,
mert senki nem léphet be oda mosdatlanul.
A nyilvanos fiirdket sem vetették meg a t6-
rokdk és Szulejman is épittetett, féként Bu-
dan tobb fiird6hazat, és a kalocsai érsek haj-
dani palotajaban pedig gondoskodott sajat
firdGjérél. A templomi marvanylapokat is
beépitettéek, megtisztitva az esetleges képek-
t6l. Ide a vizet fold alatti csatornan a Du-
nabol nyomtak fel arra a szintre, ahol fel
akartak hasznalni.

Mahometh basa a héforrasok mellé dervis

kolostorokat épittetett, hogy igy vonzdbba
tegye a forrasokat és a fiirdSket. A héforra-
saikrol hires helyek kozott féleg az olasz, a
német, a gordg forrasokat és helységeket
sorolja fel. Szerinte a budaiak valahogy nem
szereztek hirnevet, pedig egészen kiilonleges
helye ez Eurdpanak a fekvését, éghajlatat,
talajat tekintve, nem beszélve arrdl, hogy
milyen védelmet biztositott mas népek ré-
szére. A pesti oldalon is emlit forrasokat
Wernher, s ezek valosziniileg a margitszige-
tiek és a fiirdészigetiek voltak.

A felvidéki ,,thermak”

Buda utan valdban Esztergom volt a legjelen-
tdsebb helység az orszagban annal is inkabb,
mivel ez az érsek székhelye volt. Egy torony-
ba zart meleg forrast emlit Wernher, ahova a
varbol egy meredek 1épcsén lehet lejutni, s ez
olyan bdvizii, hogy régen malomkdvet haj-

Herberstein Zsigmond (1486—1557)
1526-ban

tott, most pedig dobhoz hasonlé szivattytgé-
pet hajt, amellyel a Duna vizét fold alatti
csatornan keresztiil a toronyba szivattytuzzak
¢és a varba vezetik. A masik forrds még bé-
vebb vizl és egy halastavat taplal, s vize ele-
gendd 3—4 malomkd hajtasara.

A Viag mellett a Thurzé csalad birtokan
Pdostyén hévizeir6l nagyon hires lett. Azért is
kiilonlegesek ezek a forrasok, mert nem csak
gyogyhatasuk van, hanem érdekes modon je-
lentkeznek. Ez annak a kovetkezménye, hogy
a forrasokat ekkor még nem foglaltak, s a Vag
aradasakor a forrdsok is a parttdl tavolabb
léptek ki a felszinre, ellenkezd esetben pedig
joval kozelebb keriiltek a parthoz. Emiatt az-
utan a fiird6z6k allanddan vandoroltak és
ujabb és tjabb godroket astak a forras koril.
A nagy hémérsékletli forrasvizet a folyo vizé-
bdl hiitotték.

Trencsénteplicet csak Trencsén néven em-
liti a kiadvany, s igen roviden csak annyit
emlit, hogy igen keresett az iidiil6hely a kel-
lemes meleg, tiszta forrasvize miatt. Ez
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érthetd is, hiszen az [lléshazyak csak joval
kés6bb 1594-ben épitettek itt flird6t. A
Thurzok koziil Elek a bajméci forrasokat
mar négyzetes kovekbdl gyljtémedencébe
vezette, és a kovek részben lépcsdként,
részben iil6helyként szolgaltak. A mérsékel-
tebb és melegebb vizet pedig ketté osztja a
kébdl késziilt valaszfal. Az elGbbit az eld-
kel8ség részére, az utdbbit a nép részére tar-
tottak fenn.

A kdrmdcbanyai polgarok nem til meleg
stubnyai forrdsai egy szigeten fakadnak, s
azokat a hegyrdl lefutti patak veszi korbe.
Selmec- és Kérmaocbdanya kozott ugyancsak
a tobb meleg forras olyan kdzetbdl 1ép a fel-
szinre, hogy az a fiird6z6k feje felett ar-
nyékot és tetdt képez. A Plinius altal emlitett
gyogyiszapot itt a forrasok eredeténél, kiilo-
nosen a ,,fekélyesek hasznaljak” A selmec-
banyai Rozsika-forrdas meleg vize a csator-
nakat és az lil6helyeket vastag kéreggel von-
jabe. Ez a jelenkori kézetképzGdés (traverti-
nod) elsé megfigyelése és leirasa.

Liptd megyében a Vag eredete kdzelében, a
Keresztel6 szent Janos falu melletti langyos
forrast f6leg a bérbetegségben szenveddk ke-
resik fel. Ez a teriilet a Karpatok legmagasabb
részét képezi, ahol 6rok ho boritja a csticso-
kat. Itt a hegység elnevezésére tobb valtozatot
talalunk. A szlovakok Tatri-nak, a magyarok
Tarczalnak nevezik, Wernher pedig Szarmat-
nak nevezné legszivesebben. Ehhez kapcsolo-
dik a Szepesség, ahol azutan olyan forrasok
vannak, amelyek megmarjak a vasat, kove-
sednek és ha isszak, akkor halalosak. Errdl a
tertiletrél 1551-ben, amelyet talan a legjobban
ismert és kedvelt, valamivel részletesebben
egy kiilon munkéajaban is beszamol.

Erdélybdl csak a kevésbé forrd Virad
(Nagy-) melletti Szent Laszlo-forrast emliti
Wernher, amelynek igen kellemes és mérsé-
kelt hémérsékleti, tiszta és atlatszo vize van.
Ugy gondolja, hogy talan azért nevezik a
forrast Szent Laszlonak, mert itt fiirdott,
vagy azért mert rola nevezték el az egyhazat,
amelyet mind 6, mind Zsigmond kiraly bd-
kezlien megajandékozott.

Rézkivalaszto, koképzo és mérgezo
forrasok

A Szepesség ismertetése Szomolnokkal kez-
dédik, ahol egykor ércet banyasztak és olyan
moédon termelik a vizet, mint Esztergomban.
A szivattyut a feliilr6l radml6 viz forgatja. A
kioml8 vizet csatornak fogjak fel és foldbe
asott medencékbe vasat, vastargyakat tesz-
nek, s ezek rovid idén beliil megsemmisiil-
nek, s ami visszamarad, az a réz. Ezt azutan
kemencében Osszeolvasztjak, s ugyanugy
felhasznalhato, mint az ércbdl eléallitott réz.
Ezt a folyamatot a piritnek tulajdonitjak,
mert abbodl es6viz hatasara vitriol (kénsav)
képzddik. A felaprozott piritet a banyakban
is hasznositjak ugy, hogy ezzel behintik a
talpfakat, s ezek a viz hatasara szétesnek,
vitriol keletkezik bel6liik, s megkeményedés
utan lefejtik, 6sszegyijtik és forrd vizet en-
gednek rajuk és forras utan bestlirisodik, s
végiil faladakba vezetik, ahol a bedugott
vessz6kon kivalik a réz.

15



Alkoholmentes italok 2009

A rézkivalasztasnak ezt a modjat a spa-
nyolorszagi Rio Tintoban csak az 1670 ota
mivelt banyaban alkalmaztdk, igy nalunk
joval korabban végezték ezzel a modszerrel
a réznyerést. A kémiai folyamatban nem a
viznek, hanem a Thiobacillus ferrooxidans-
nak van meghatarozd szerepe, de ezt csak
1947-ben fedezték fel.

A kéképzé forrasokat ugyanolyan gyakran
latogatjak az emberek, mint a hévforrasokat.
Van olyan is, ahol a németek a patak csobo-
gasarol nevezték el a falut (Rauschenpach)
¢és valosagos halastavat alkot. Igen nagy ho-
zamu a forras és a belédobott fat tigy bevon-
ja ,.kézettel”, mintha kérge lenne. Hasonld
nagyon forr6 vizl forras fakad Szt. Andrds-
falvan,, Szepes var kozelében, a Szt Marton
templom mellett, s a fold alatt és felett is
ilyan fajta kézet képzddik. A lakossag a ki-
banyaszott anyagot mész helyett, mig a fel-
szini kdzetet épitkezésre hasznalja, s ez
utdbbirdl tigy mondjak, hogy vizbdl épiilt
hazban laknak. A varhoz kozeli barlangban
nyaron a forrasviz befagy, s ezért innen visz-
nek jeget italok hiitéséhez. Nograd megyé-
ben a fiileki var melletti barlangban a lecse-
pegd viz mindjart megkdvesedik. A sziniik
fehér, igy fehér festéket adnak a festSknek.

A Szepes 0lé emelkedd Szarmat-hegy 1a-
banal és a sarosi varral szemben két forras
fakad, ahol Wernher a var kapitanya. A szobe-
széd szerint az egyik forras csak a madarakat
6li meg, mig a masik kett6 egyéb él6lényre is
artalmas. Ezért is nagyon erélyesen Orzik,
nehogy barki is hozzaférjen. Van olyan is
majdnem Eperjes hataraban, ahol sisakvirag
nd, amelynek a nedve ugyancsak mérgezo.
Ennek a forrasnak az itteniek szerint olyan
tulajdonsaga is van, hogy a névekvé Holddal
gyarapszik, a fogy6 Holddal csokken a vizho-
zama, ugyhogy jholdkor teljesen elapad. Pli-
nius szerint ugyanis olyanok a forrasok, ami-
lyen a fold, amelyen keresztiilfolynak a vizek
és a novények nedvei, amelyeket daztatnak
(Minden bizonnyal ez az elsé megallapitas a
kozet és a viz kdlcsonhatasanak).

A savanyu vizii forrasokrdl az a vélemé-
nye Wernhernek, hogy ebbdl keveset ismer
Magyarorszagon, pedig ha megismerte vol-
na a Székelyfold forrasait egészen mas lett
volna a véleménye. Egy keveset azért bemu-
tatottt, igy Zolyom megyében az ugyanilyan
nevil var mellett az egyik, a masik pedig a
Kiralyi-hegynél talalhatd, s mindkettd a 1ép-
bajosok gydgyitasara kivald hatasu. Halalos
g6z(i barlangrol is van tudomasa, amely
minden él6lényre mérgezd. A Szarmat forra-
sok alatti savanyuvizilit még az egészségesek
is nagyon kedvelik A Beszterce (németiil
Neusol) melletti jelentSs banyakat kiralyiak-
nak hivjak, mivel benniik a kirdly koltségén
folyik a munka ¢és a kis csatorna zo6ld vizet
ad, majd leiilepedés utan aranytartalmii isza-
pot nyernek bel6le.

Az izét valtoztatd forrasok koziil Bars me-
gyében, nem messze Léva varatol lehet ilyet
talalni. Abban az esetben, ha nyitott edény-
ben viszik el a forrastol a vizet és kozben el-
vesziti 1zét, az egyértelmiian annak a kovet-
kezménye, hogy szénsavmentes lesz, de ezt
még akkor nem igen tudtdk az emberek.
Olyan savanyuviz forras is van a kozelében,
amely a kiomlés helyén kdzetet rak le és ha
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ez mar olyan magas, hogy tovabb nem tud
folyni, akkor megvaltoztatja folyasiranyat,
igy egy korforgast végez a forras.

Soésforrasok Eperjestol Erdélyig

A sosforrasoknak Eperjes hataraban, olyan
nagy a sotartalmuk és csipGsségiik (szénsav-
tartalmuk), hogy sot is f6znek beldliik és étel
készitéséhez kivaloan alkalmas. Innen kapta
Sovar a nevét, amit Salizburgnak is nevez-
nek. Az itt allott var ugyancsak Wernher ka-
pitanysaga ala tartozott, de rombaddlt. A s
kiaknazasat, kutatasat a kiralyi intézkedések
gatoltak, nehogy a nagyobb termelés ko-
vetkeztében a so ara csokkenjen.
Természetes soeléfordulasokat lehet ta-
lalni Maramarosban, Erdélyben sOstavakat,
s némelyikben még halak is élnek. Az atlat-
sz6 soOkristalyokat itt dragakdének hivjak. A
so keletkezésér6l tudomanyos magyaraza-
tot nem tud adni, inkabb a népi megnyilat-
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kozasokra hagyatkozik, bar azokat nem
igen fogadja el. Ilyen formaban tulajdon-
képpen bizonyos tekintetben néprajzi kuta-
tast is végzett Wernher. Sokszor a széke-
lyek szantas-vetés kozben sora bukkannak,
s ilyenkor csak annyit vehetnek el beldle,
amennyi sajat sziikségletiikhoz elegendd.

A lengyel s6 is hasonl6é mint a magyar, de
nem olyan tiszta és sokkal mélyebben talal-
hato, sokszor hatalmas foldtomegek szakit-
jak meg a folytonossagat. Néhol Erdélyben a
felszinen is eléforduli, mint a Maros folyd
partjan, nem messze Tordatol.

A forrasok taplalta foly6k és tavak

A meleg gyogyforrason kiviil igen sok hideg
vizii is van az orszagban, ilyen a két szepesi
kéképz6 forras. Akkor Kassa kozelében a
Miszloka melletti forrast dicsérték és latogat-

tak. A kozelében talalhat6 kdzetet felmelegi-
tik és beletéve a forrasvizbe, igy azt alkal-
massa teszik a fiirdésre. Wernher Ggy gon-
dolja, hogy inkabb a kdzetnek lehet tulaj-
donitani a viz gyogyerejét, nem a forrasnak.
Felmeriil az a kérdés, hogy honnan van a for-
rasok gyogyereje, miért gyogyit az egyik
ilyen, a masik amolyan betegséget, és hon-
nan van kozottiik annyi és sokféle eltérés,
héfok, iz, illat tekintetében, és miért marja
meg a vasat az egyik és miért képez kovet a
masik. Agricola Gyérgy ,,A f61dbdl kifolyd
dolgok természete” cim{i munkajaban igéri,
hogy nyilvanossagra hozza a gyogyforrasok-
rol ismereteit, igy el6fordulhat, hogy a feltett
kérdésre valaszt is lehet kapni. Wernher
ezekkel a kérdésekkel nem kivant foglalkoz-
ni, 6 csak eleget akart tenni josdgos Zsig-
mond bar6 kivansaganak, amelyet 6 mindig
parancsnak tekintett. Ezzel az utolsé fejez-
ettel tulajdonképpen befejezte a forrasokrol
ismertetését, és néhany mondatban méltatta
Herberstein oroszorszagi munkajat, amelyet
olyan értékesnek tekintett, hogy abbdl min-
denki a nép szokasait, vallasat teljesen meg-
ismerheti. Taldlunk utalast a magyarok ere-
detére is, bar ebben sok eltérés van, kiilono-
sen a név eredetét illetéen.

Az orszag folyoinak vizsgalatakor legin-
kabb az erdélyi aranytartalmuakat emeli ki.
Beszél a folyok hajozhatdsagarol, halakban
valé gazdagsagarol. E részt kdvetden a ro-
maikat és a gorogoket felsorakoz tatja (Pli-
nius, Homerosz, Vitruvius) akik sokat fog-
lalkoztak a forrasokkal, de ismételten Agri-
coldra hivatkozik, aki minden latin és gorog
mivet ismer és eddigi miivében t6le mindent
meg lehet tudni.

Joforman befejezésiil a krajnai zirknitzi t6-
rol ir, amit tulajdonképpen a barotol hallott,
és § is csak masoktol hallott. Olyan to ez,
amely 6szt6l kezdve feltoltédik, de a nyar
kozeledtével kiszarad. Ez annak a kovetkez-
meénye, hogy a patakok vize csdkken, st tel-
jesen megsziinik. Masutt pedig a fold alatti
jaratokban tiinnek el. Hasonlo jellegii a tiroli
Alpok kozott Favarias mellett a Psevetsi hé-
viz, amely oktoberben majdnem kiszarad,
majusban visszatér a vize. Ennél is hiresebb
a svajci forras, amely augusztusban, amikor
a ho mar esik kiszarad. Juniusban azutan el6-
bukkan, de csak napjaban kétszer: reggel és
este, majd ismét eltlinik. Ezt a forrast Engst-
lenek nevezik és a helyet Aargaunak hivjak.

Befejezésiil ismételten Herbersteinhez in-
téz néhany mondatot, s abban kéri megérté-
sét, hogy a kevés szabad idejében csak ilyen
szerény munkat tudott dsszeallitani, bar jo-
val tobbet szeretett volna elérni.
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